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Processo de criagdo e produgdo de pegas publicitarias para os meios audiovisuais

I. Objetivos

OBJETIVOS

1.1Introduzir o aluno aos conceitos e as técnicas da linguagem sonora;

1.2Desenvolver olhar critico sobre elementos técnicos, estéticos e expressivos da linguagem sonora;
1.3Capacitar, em nivel experimental, o aluno a analisar, criar e produzir pecas publicitarias audiovisuais;
1.4Habilitar o aluno as etapas de pré-producéo, producao e pés-producao de pegas publicitarias.

Il. Programa

PROGRAMA

1.1Introduzir o aluno aos conceitos e as técnicas da linguagem sonora;

1.2Desenvolver olhar critico sobre elementos técnicos, estéticos e expressivos da linguagem sonora;
1.3Capacitar, em nivel experimental, o aluno a analisar, criar e produzir pegas publicitarias audiovisuais;
1.4Habilitar o aluno as etapas de pré-producgéo, produgéo e pds-producéo de pecas publicitarias.

Ill. Metodologia de Ensino

Metodologia de Ensino

3.1Aula expositiva dos contetdos tedricos e técnicos;
3.2Lives e conversas técnicas com convidados;
3.3Atividades orientadas;

3.4Pesquisas, exercicios e trabalhos praticos;
3.5Apresentacéo de produgbes sonoras.

IV. Formas de Avaliacao

Formas de Avaliagédo

4.1participagdo em aula, especialmente nas praticas simuladas;

4.2realizacéo de atividades de andlise;

4.3produgdo pratica e apresentacdo dos trabalhos praticos realizados individualmente e/ou em equipes.

V. Bibliografia

Basica

Bibliografia

Bésica

RABAIOLLI, F. Produgéo publicitaria em radio e TV. S&o Paulo: Atlas, 2014.

GARCIA, F. A linguagem radiofénica. Sdo Paulo: Paulinas, 2013.

SILVA, A. Publicidade sonora: a eficacia do radio. S&o Paulo: Summus Editorial, 2012.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre: Editora Sagra Luzzato, 2001.

Complementar

Complementar

MARTINS, Jorge S. Redagdo publicitaria: teoria e pratica. 2.ed. Sdo Paulo: Atlas, 1997.
PRADO, Emilio. Estrutura da Informagao Radiofonica. Sdo Paulo: Summus, 1989.
SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 7° ed. Sdo Paulo: Pioneira, 1998.
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