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Pratica em vetorizagao, raster, pixel a estatico e moével aplicado a Publicidade e Propaganda. Andlise, aplicacéo e aplicabilidade de novas
tecnologias na mensagem publicitaria.

I. Objetivos

Desenvolver competéncias técnicas, estéticas e analiticas no uso de ferramentas de computagéo gréafica aplicadas a Publicidade e
Propaganda, capacitando o estudante a compreender os fundamentos da imagem digital (raster e vetorial), operar softwares de edi¢do e
tratamento de imagens, aplicar principios de design visual na criagdo de pegas publicitarias para diferentes plataformas, experimentar
ferramentas de Inteligéncia Artificial no processo criativo e analisar a performance visual das mensagens publicitarias por meio de métricas
de atencéo, como o eye tracking.

Il. Programa

1. Fundamentos da Imagem Digital

1.1Raster x Vetor

1.2Resolugdo, pixel, DPI, RGB e CMYK

1.3 Formatos de arquivo e suas aplicagdes

2. Edi¢do e Tratamento de Imagens

2.1Adobe Photoshop: ajustes, mascaras, composi¢édo, manipulacéo
2.2Tratamento para midia impressa e digital

2.3 Mockups e aplicagdo em pecas publicitarias

3. Design Vetorial

3.1Adobe lllustrator: vetorizagéo, tipografia, grids
3.2Criagé&o de identidade visual basica

3.3 Desenvolvimento de pegas publicitarias vetoriais
4. 1A na Publicidade

4.1Ferramentas de |A generativa para imagem
4.2Etica e direitos autorais na criagdo com IA

4.3 |A como suporte ao processo criativo

5. Eye Tracking e Performance Visual
5.1Fundamentos do rastreamento ocular
5.2Heatmaps e mapas de atengéo

5.3Aplicagdo na otimizacéo de layouts publicitarios

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas dialogadas, oficinas praticas em laboratério; aprendizagem baseada em projetos (ABP), estudos de caso; analise critica de
pecas publicitarias; desenvolvimento de projeto final.

IV. Formas de Avaliacdo

Exercicios praticos em laboratério, projeto intermediario (pe¢a publicitaria), seminario sobre 1A e/ou Eye Tracking, projeto final e participagdo
e atividades orientadas. Nao seréo aceitos trabalhos que extrapolem a data de entrega. Atendendo ao disposto no Artigo 40 da Resolugédo n°®
1 COU/Unicentro, de marco de 2022, a recuperacéo de rendimento — para todos os alunos — visando sanar possiveis problemas de
aprendizagem sera ofertada ao longo do processo avaliativo por meio de atividades praticas, provas escritas ou seminarios.
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