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Prática em vetorização, raster, pixel a estático e móvel aplicado à Publicidade e Propaganda. Análise, aplicação e aplicabilidade de novas

tecnologias na mensagem publicitária.

I. Objetivos
Desenvolver competências técnicas, estéticas e analíticas no uso de ferramentas de computação gráfica aplicadas à Publicidade e

Propaganda, capacitando o estudante a compreender os fundamentos da imagem digital (raster e vetorial), operar softwares de edição e

tratamento de imagens, aplicar princípios de design visual na criação de peças publicitárias para diferentes plataformas, experimentar

ferramentas de Inteligência Artificial no processo criativo e analisar a performance visual das mensagens publicitárias por meio de métricas

de atenção, como o eye tracking.

II. Programa
1. Fundamentos da Imagem Digital

1.1Raster x Vetor

1.2Resolução, pixel, DPI, RGB e CMYK

1.3 Formatos de arquivo e suas aplicações

2. Edição e Tratamento de Imagens

2.1Adobe Photoshop: ajustes, máscaras, composição, manipulação

2.2Tratamento para mídia impressa e digital

2.3 Mockups e aplicação em peças publicitárias

3. Design Vetorial

3.1Adobe Illustrator: vetorização, tipografia, grids

3.2Criação de identidade visual básica

3.3 Desenvolvimento de peças publicitárias vetoriais

4. IA na Publicidade

4.1Ferramentas de IA generativa para imagem

4.2Ética e direitos autorais na criação com IA

4.3 IA como suporte ao processo criativo

5. Eye Tracking e Performance Visual

5.1Fundamentos do rastreamento ocular

5.2Heatmaps e mapas de atenção

5.3Aplicação na otimização de layouts publicitários

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas dialogadas, oficinas práticas em laboratório; aprendizagem baseada em projetos (ABP), estudos de caso; análise crítica de

peças publicitárias; desenvolvimento de projeto final.

IV. Formas de Avaliação
Exercícios práticos em laboratório, projeto intermediário (peça publicitária), seminário sobre IA e/ou Eye Tracking, projeto final e participação

e atividades orientadas. Não serão aceitos trabalhos que extrapolem a data de entrega. Atendendo ao disposto no Artigo 40 da Resolução nº

1 COU/Unicentro, de março de 2022, a recuperação de rendimento – para todos os alunos – visando sanar possíveis problemas de

aprendizagem será ofertada ao longo do processo avaliativo por meio de atividades práticas, provas escritas ou seminários.
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