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EMENTA

Introducé@o ao Marketing. Conceitos e definicdes de Marketing. Ambiente e fungdo do Marketing. Sistema de Marketing. Gestdo do Marketing
Mix. Marketing (B2C, 1 to 1, B2B, P2P). Comportamento do Consumidor. Fundamentos e Estratégias do Marketing Digital.

I. Objetivos

Introducédo ao Marketing. Conceitos e definicdes de Marketing. Ambiente e fungdo do Marketing.

Il. Programa
Sistema de Marketing. Gestao do Marketing Mix. Marketing (B2C, 1 to 1, B2B, P2P). Comportamento do
Consumidor. Fundamentos e Estratégias do Marketing Digital.

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, trabalhos, projetos, visitas técnicas e aulas em EAD conforme projeto pedagégico do curso.

IV. Formas de Avaliacdo
Trabalhos

Provas

Visitas Técnicas

Desenvolvimento de Projetos
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