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Investigacéo das técnicas de processamento fotografico. Producgéo e analise da imagem na publicidade.

I. Objetivos

|. Objetivos

Histdria, teoria, técnica e linguagem fotografica. Revolugdo documental e suas
repercussdes sociais. Percepcéo, expressao e estilo fotografico. Analise do discurso
fotografico. Producéo de imagens.

Objetivos Especificos da disciplina:

Compreender a fotografia como representacgao, interpretacéo e documentagéo a
partir de um ponto de vista, com suas técnicas de configuragao visual no mercado
publicitario; elaborar e desenvolver ensaios fotogréaficos tecnicamente adequados,
com destaque para a edigdo de imagens; Identificar estratégias do discurso
fotogréfico, especialmente ligadas a area publicitaria; desenvolver uma linguagem
critica quanto a criacéo e producgéo de fotografia publicitaria; Reconhecer as etapas
histéricas da linguagem fotografica do inicio do século XIX a era digital; Caracterizar
os principais fotégrafos brasileiros e suas respectivas linguagens; Refletir e analisar
a narrativa fotografica enquanto producgéo de discurso articulada com outras
manifestagdes artisticas, cientificas, tecnolégicas e comunicacionais; Identificar e
operar os dispositivos técnicos dos equipamentos fotograficos;

Il. Programa

Il. Programa

UNIDADE 1 - FOTOGRAFIA E LINGUAGEM

1.1 - Fotografia basica: Elementos tedricos, filoséficos e técnicos da linguagem
fotografica

1.2 - Molduras composicionais; Explanacéo dos conceitos de fluidez, assimetria,
simetria, minimalismo;

1.3 - O salto quantico, combinacéo de conceitos e a originalidade do olhar

1.4 - Linguagem, registro e expressao fotogréafica no cinema;

UNIDADE 2 - A REVOLUGCAO DOCUMENTAL DA FOTOGRAFIA

2.2 - Os principais fotografos e suas influéncias na fotografia contemporanea
2.3 - A evolugédo da fotografia na midia impressa;

2.4 - A fotografia como processo de representagéo social;

2.5 - Aintegracao da fotografia e outras linguagens;

UNIDADE 3 — OS PRINCIPAIS FOTOGRAFOS E SUAS NARRATIVAS
PUBLICITARIAS;

3.1 - Leitura, apreciacao e critica fotografica

3.2- Andlise do discurso fotografico

3.3 - Producdo de imagens: editorial de moda; fotografia still, alimentos, bebidas e
foto-arte;

lll. Metodologia de Ensino

Metodologia

A metodologia privilegia o desenvolvimento de aulas com carater teérico, técnico e
pratico com objetivo de desenvolver nos académicos a capacidade critica, analitica e
do saber-pensar, saber-fazer e saber-ser por meio de exposicdes dialogadas e aulas
de campo com atividades praticas, além de seminarios e debates a partir de pesquisa
bibliografica. A disciplina privilegia tanto a demonstragdo quanto a utilizagéo de
equipamentos, como também produgéo e exibigao de fotografias e realizagao de
ensaios fotograficos tematicos

IV. Formas de Avaliacao

II. Metodologia de trabalho
1) Aula expositiva dialogada;
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Em aplicacéo ao disposto no Artigo 40 da Resolugéo n° 1 COU/Unicentro, de marco de 2022, a recuperacéo de rendimentos sera efetuada,
na disciplina, quinzenalmente, a partir da aplicacéo de atividades de leitura e discuss@o em grupos, bem como a execugdo de seminarios,
préaticas fotograficas e andlises de pecas publicitarias, conforme orientacdes do professor responsavel.
2) Atividades de fixagdo de conteddo como video-aulas, leitura de artigos cientificos,

dentre outros;

IV. Formas de Avaliagao

Avaliacéo

A avaliagao sera processual, continua, qualitativa e cumulativa, utilizando os

seguintes instrumentos:

AVALIACAO DE G1

- Trabalhos préticos e avaliacdo escrita com questdes objetivas e subjetivas (6,0)

- Debate (1,5) (a partir da leitura das obras Filosofia da Caixa Preta e A Camara

Clara);

Galeria (1,5) (Os principais fotégrafos e suas influéncias na fotografia

contemporanea);

- Ensaio Fotogréafico: A imagem das palavras (1,0) (a concepgéo sera a partir de uma

poesia, filme ou musica)

AVALIACAO DE G2

- Avaliacéo escrita com questées objetivas e subjetivas (6,0)

- Debate (1,0) (a partir da leitura das obras Sobre Fotografia e Realidades e Ficgdes

na Trama Fotografica)

- Ensaio Fotogréfico, Editorial de moda e fotografia still (técnica: 1.5 e narrativa: 1.5)

V. Bibliografia

Basica

V. Bibliografia

Bésica

COSTA, Helouise e SILVA, Renato da. A fotografia moderna no Brasil. Sdo Paulo:
Cosacnaify, 2004.

HEDGECOE, John. Guia completo de fotografia. S&o Paulo: Martins Fontes. 2001
KOSSOY, Boris. Fotografia e histéria. Sdo Paulo: Atelié Editorial. 2003.

Complementar

BARTHES, Roland. A camara clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 2006

FABRIS, Annateresa (org.). Fotografia: usos e fung8es no século XIX. Sdo Paulo:
Edusp, 1998.

FLUSSER, Vilem. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da
fotografia.. Rio de Janeiro: Relume Dumara,. 2002.

KOSSOQY, Boris. Realidades e ficgdes na trama fotogréafica. Cotia: Atelié Editorial,
2002.

PERSICHETTI, Simonetta. Imagens da fotografia brasileira. Sdo Paulo: Estagédo
Liberdade. 2000.

SONTAG, Susan. Sobre fotografia. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2004.

APROVACAO

Inspetoria: DECS/G
Tp. Documento: Ata Departamental
Documento: 004/2026
Data: 26/02/2026
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