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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Processo de criacéo e produgdo de pegas publicitarias para os meios audiovisuais

|. Objetivos

1.1Introduzir o aluno aos conceitos e as técnicas da linguagem sonora;

1.2Desenvolver olhar critico sobre elementos técnicos, estéticos e expressivos da linguagem sonora;
1.3Capacitar, em nivel experimental, o aluno a analisar, criar e produzir pecas publicitarias audiovisuais;
1.4Habilitar o aluno as etapas de pré-producéo, producao e pés-producao de pegas publicitarias.

ll. Programa
1.1Introduzir o aluno aos conceitos e as técnicas da linguagem sonora;

1.2Desenvolver olhar critico sobre elementos técnicos, estéticos e expressivos da linguagem sonora;
1.3Capacitar, em nivel experimental, o aluno a analisar, criar e produzir pecas publicitarias audiovisuais;
1.4Habilitar o aluno as etapas de pré-producéo, producao e pés-producao de pecas publicitarias.

[ll. Metodologia de Ensino

3.1Aula expositiva dos contetdos tedricos e técnicos;
3.2Lives e conversas técnicas com convidados;
3.3Atividades orientadas;

3.4Pesquisas, exercicios e trabalhos préticos;
3.5Apresentacéo de produgbes sonoras.

IV. Formas de Avaliacao

4.1participagdo em aula, especialmente nas praticas simuladas;

4.2realizacéo de atividades de andlise;

4.3produgdo préatica e apresentacéo dos trabalhos praticos realizados individualmente e/ou em equipes.
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