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Nocdes e conceitos sobre Publicidade e Propaganda.

|. Objetivos

Fornecer subsidios béasicos sobre conceitos, técnicas e praticas pertinentes a atividade publicitaria.

Buscar desenvolver uma visao das diferentes areas de envolvimento e atuacéo da publicidade e propaganda no corpo discente, bem como
do papel social do publicitario nas etapas do processo de comunicagao publicitaria.

Capacitar os académicos e académicas acerca dos principios basicos do mercado publicitario.

Il. Programa

1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1.1 Conceitos e definicdes de Publicidade e Propaganda;

1.2 Historico da publicidade no Brasil;

1.3 Tipologias da Publicidade e da Propaganda;

2. PUBLICIDADE E MERCADO

2.1 Atores da atividade publicitaria: anunciantes, veiculos e fornecedores;
2.2 Agéncia de publicidade: do tradicional aos novos formatos;

2.3 Empresas, eventos e premiagdes relevantes do campo publicitario;
2.4 Atuacéo profissional e mercado de trabalho;

3. PRODUGAO PUBLICITARIA NA PRATICA

3.1 Midia como instrumento de comunicagao publicitaria;

3.2 Nocgdes sobre os aspectos legais da publicidade;

3.3 Inclusdo Social e Responsabilidade Ambiental na publicidade;

3.4 Repertorio, criatividade e originalidade;

4. PUBLICIDADE CONTEMPORANEA

4.1 Novos formatos e estratégias da publicidade

4.2 Estudos de cases publicitarios

lll. Metodologia de Ensino

Aula expositiva e dialogada; discuss6es e debates; seminarios, estudos de caso, exercicios praticos individuais ou em equipe; aplicagbes das
reflexes tedricas em projetos praticos, videos e produtos cientificos. Podera haver a interagdo do contetdo programatico da disciplina na
horizontalidade e na verticalidade. Serdo utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e/ou Moodle.

IV. Formas de Avaliacdo

A partir de trabalhos praticos e tedricos (individuais e em grupo), seminarios e provas descritivas e/ou praticas. Ndo seréo aceitos trabalhos
gue extrapolem a data de entrega.

Os semestres serdo compostos por trés atividades avaliativas, sendo considerados 30

da nota semestral na primeira atividade (A1), 30

da nota semestral na segunda atividade (A2) e 40

da nota semestral na terceira atividade (A3). Ao final de cada semestre, havera uma atividade de recuperacéo de nota, com base no
contetdo trabalhado naquele periodo.

Nos dois semestres, os alunos que optarem por desenvolver estas atividades de recuperacdo deverdo assinar as listas de presenca para
controle.

As entregas de atividades poderao ser realizadas nas plataformas do Moodle e/ou Google Classroom.
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