a UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997
INICENTR

i
PARANA

Tp. Periodo IAUEL

COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (410)
BITEME] 1109100 - COMUNICAGAO E PRESENGA DIGITAL 68

Turma g
SANTA CRUZ

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Gestédo da presenca digital. Producéo de contetdos digitais. Gestao da interacédo e do relacionamento online e offline integrado. Teorias e
técnicas aplicadas ao marketing digital. Tendéncias e caracteristicas da linguagem digital contemporanea. A gamificacdo como estratégia
publicitaria.

I. Objetivos

Compreender e aplicar estratégias de comunicagao digital, analisando a presenca de marcas e profissionais em ambientes online com foco
no marketing digital; examinar os impactos da transformacéo digital nos processos comunicacionais e no comportamento do consumidor;
desenvolver estratégias para a construcéo e gestédo da presenca digital; explorar ferramentas, plataformas, redes sociais e praticas de
producéo de contetido; compreender métricas e indicadores de desempenho aplicados a comunicagao digital; e instrumentalizar o
académico de Publicidade para a aplicacado técnica e estratégica da comunicagao no ambiente digital.

Il. Programa

1. Conceitos de comunidades virtuais, redes sociais e midias sociais.
1.2 Marketing tradicional x marketing digital

2. Ambiente de marketing: transformacdes

2.1 O poder do consumidor

2.2 De espectadores a multiteleinterativos

2.3 Eras: da busca, das redes sociais e da mobilidade

2.4 Geolocalizagao e Tempo real (real-time)

2.5 Cool Hunting

3. Marketing Digital

3.1 Plataformas, tecnologias e estratégias digitais de marketing
3.2 Transmidia (crossmedia) e convergéncia

3.4 Hype-cycle das tecnologias

3.5 KPIs (Key Performance Indicators) de Marketing Digital

4. Paginas Digitais

5. Redes sociais

5.1 Conceito e tipos

5.2 Estratégias em redes sociais

5.3 Social Media Marketing (SMM) e Social Media Optimization (SMO)
6. Marketing de busca

6.1 Sites de busca e resultados organicos e pagos

6.2 Search Engine Marketing (SEM)

63 Search Engine Optimization (SEO)

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e dialogadas, a partir de contelidos teoéricos. Leitura de textos para realizagdo de debates. Estudos de caso e atividades
individuais e/ou em equipe. Atividades orientadas. Exercicios e atividades praticas voltados a aplicagdo de contetddos trabalhados de forma
conceitual. Serdo utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e Moodle.

IV. Formas de Avaliacédo

Trabalhos teéricos de pesquisa bibliogréafica e trabalhos praticos, individuais e em grupo, apresentados na forma de seminarios. As atividades
avaliativas ocorrerdo de modo continuo, a fim de que ao final do periodo letivo, o aluno tenha condi¢Bes de obter nota suficiente para ser
aprovado na disciplina. Além disso, sera atribuido um conceito de participac@o nas aulas, a ser contabilizado em conjunto com as notas das
atividades, ao final dos dois semestres.

1.Empenho e compreenséo do contetido (10

)

2.Avaliacdes e trabalhos (30

)

3.Seminarios (20

4.Trabalho final (40
)

Atendendo ao disposto no artigo 40 da Resolugéo n°® 1 COU/UNICENTRO, marco de 2022, a recuperagéo de rendimento — para todos os
alunos — visando sanar possiveis problemas de aprendizagem sera ofertada ao longo do processo avaliativo por meio de provas escritas,
seminarios, ou ainda, atividades praticas e laboratoriais.
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