Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997
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COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (410)

BINATIEY 5154 - TEORIA E PRATICA EXTENSIONISTA EM PUBLICIDADE E 170
PROPAGANDA

I lgueEY PPM-B

PLANO DE ENSINO
EMENTA

A relacdo entre a extenséo e a Universidade. Cidadania, Publicidade e Propaganda. Educagao ambiental e em direitos humanos. Estudo de
praticas extensionistas. Elaboracao de projetos de extenséo.

I. Objetivos

Geral

Capacitar e estimular os/as discentes para a pratica extensionista, visando a integragao com a sociedade e a produgao de conhecimento a
partir de atividades comunicacionais.

Especificos

Apresentar os conceitos de extensao

Buscar discutir a autonomia dos discentes em construcdes cotidianas

Possibilitar o desenvolvimento de projetos e praticas publicitarias em atividades extensionistas

Ampliar o conhecimento e o pensamento critico acerca da profisséo

Il. Programa

Métodos e técnicas de comunicagdo comunitaria.

1.1 O que é a extens&o universitaria?

1.2 Como pensar a comunicagdo comunitaria?

1.3 Métodos e técnicas de comunica¢do comunitaria no dia a dia

1.4 A comunicagdo e as pessoas como agentes de transformacéo

Comunicagao e mobilizagdo social.

2.1 Qual o papel da comunicacédo na mobilizagao social?

2.2 Comunicacéo como forma de atuagéo politica e social

2.3 Movimentos sociais, causas sociais e a atuagdo da comunicagao

2.4 Discussao de temas e afinidades buscando encontrar as possibilidades de aplicabilidade da extens&o no cotidiano da turma.
Realizagdo de atividade publicitaria comunitaria

3.1 Atividade publicitaria e possibilidades de atuacéo em diferentes plataformas e formatos.
3.2 Selecéo de entidades que serdo atendidas pela turma

3.3 Realizagdo de diagndstico para entidade

3.4 Mapeamento de atividades para entidade

3.5 Realizacéo da atividade

lll. Metodologia de Ensino

As aulas serdo expositivas e dialogadas, complementadas por leituras complementares disponibilizadas pela docente em plataforma
especifica online para os discentes, via Google Classroom. Havera leituras compartilhadas e obrigatérias antes e depois das aulas, a fim de
estimular os discentes ao pensamento critico das teorias estudadas. Apresentacdo de seminarios.

IV. Formas de Avaliacdo

1. Exercicios e discussdes em sala de aula

2. Apresentacéo de cases de comunicagao.

3. Produgao de atividade publicitaria na comunidade

Conforme Resolugdo nol-COU/UNICENTRO de 10 de margo de 2022, Art. 48, € prevista a oferta de oportunidade, ao académico, de
recuperacao de rendimentos. Académicos (as) terdo oportunidade de recuperagdo de rendimento ao longo do processo avaliativo e também
ao final do semestre, com atividade relativa a todo o contetdo trabalhado no semestre.
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