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Concepcgdes gerais sobre a linguagem visual. Alfabetismo visual/gramatica visual. Elementos basicos da comunicagao visual e técnicas
visuais compositivas. Tipografia: o tipo como imagem e a forma como contetido. Expressao visual como recurso compositivo: ilustracéo,
fotografia e texto.

I. Objetivos

Estimular no aluno a capacidade de percepgao da importancia da linguagem visual nos processos de criacdo e producéo de pegas
publicitarias. Contribuir para a formacgéo técnica relacionada a elaboracéo de materiais visuais graficos. Promover, de forma orientada, a
leitura analitica de produtos comunicacionais relativos ao campo da Publicidade e da Propaganda.

Il. Programa

1. Comunicagao Visual Gréafica

1.1 Concepgoes gerais acerca da Linguagem Visual

1.2 Vocabulério Profissional e Especificagcdes Técnicas

1.3 Campos de Atuagao e Organizacdo do Trabalho em Design e Produgéo Gréfica

1.4 Substratos e Insumos para Processos de Impressao Gréfica e Digital

2. Tipologia de pecas gréficas: classificagdo das pegas graficas segundo fungdo comunicacional, suporte, formato e contexto de aplicagdo
2.1 Pegas Institucionais, Promocionais e Publicitarias: Catalogo institucional, Papelaria corporativa (cartdo de visita, papel timbrado,
envelope, pastas corporativas), Flyer, Folder, Cartaz, Anuncio impresso, Material de PDV

2.2 Pegas de Sinalizag&do e Ambientacéo: Placas de sinaliza¢&o, Banners, Totens, Comunicagao para eventos

2.3 Embalagens: Rétulos, Cartuchos, Sacolas, Embalagens flexiveis

2.4 Pegas de Midia Exterior e Digital (OOH, DOOH e FOOH): Outdoor, Frontlight, Backlight, Mobiliario urbano, Empena, Painel de led,
Busdoor, Envelopamento de meio de transporte

2.5 Pegas de Midia Especial e Alternativa: Floor graphics, Publicidade em corrimaos, escadas rolantes e elevadores

2.6 Pegas para Redes Sociais: Posts estaticos, Carrosséis, Stories ou Reels, Capa de perfil ou banners de perfil

3. Alfabetismo visual: elementos basicos e técnicas de composigao

3.1 Principios do design grafico e digital

3.2 llustragéo e fotografia como recursos compositivos da linguagem visual

3.3 Tipografia: o texto como forma de expresséo visual

4. ldentidade visual e manual de marca: logotipia, paleta de cores, tipografia, aplica¢des (papelaria institucional, embalagem e rotulagem,
frota, uniformes e crachas, fachadas, brindes, entre outros)

5. Visual Merchandising — materiais visuais graficos utilizados na exposi¢éo de produtos em PDVs e estandes, Pop-ups ou espacgos de
experiéncia de marca

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e dialogadas. Aplicagado pratica dos contelidos teéricos por meio de atividades individuais e em grupo. Estudos de caso e
analises de produtos visuais impressos e digitais. Visitas técnicas.

O processo de ensino-aprendizagem é apoiado em bibliografia especifica da area e em recursos digitais complementares, como sites,
videos, materiais interativos e outros recursos multimidia, a fim de diversificar as fontes de conhecimento disponiveis permitindo a integracédo
entre teoria e pratica.

IV. Formas de Avaliacdo

As atividades passiveis de avaliagdo na disciplina compreendem provas, trabalhos teéricos e praticos, fundamentados em pesquisa
bibliografica, realizados individualmente ou em grupo, e apresentados preferencialmente na forma de seminarios. A avaliagdo é realizada de
forma continua e processual, de modo que, ao final do periodo letivo, o estudante tenha condi¢es de atingir os critérios exigidos para
aprovacao. Podera ser atribuida ao estudante uma nota de participagéo nas aulas, a ser considerada juntamente com as avaliagdes das
atividades, ao término do semestre. Durante o periodo letivo, conforme Resolugdo n® 1 COU/Unicentro, serao realizados processos
avaliativos e atividades pedagdgicas de recuperagéo, planejados para identificar e sanar eventuais dificuldades ou lacunas de aprendizagem,
assegurando a consolidagéo dos conhecimentos e competéncias previstos na disciplina.

V. Bibliografia

Béasica

BLESSA, Regina. Merchandising no ponto-de-venda. S&o Paulo: Atlas 2015.
COLLARO, Antonio Celso. Produgéo visual e grafica. Sdo Paulo: Summus, 2005.
DONDIS, Donis. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2015.
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MUNARI, Bruno. Design e comunicagéo visual. Lisboa: Edi¢des 70, 2000.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. S&o Paulo: Escrituras Editora, 2009.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informagcéo: a construgéo biofisica, linguistica e cultural da simbologia das cores. S&o Paulo:
Annablume, 2004.

JOLY, Martine. Introducéo a analise da imagem. Campinas: Papirus, 2010.

WONG, Wucius. Fundamentos del disefio. Barcelona Editorial: Gustavo Gili, 2015.

Complementar

AMBROSE, Gavin e HARRIS, Paul. Fundamentos do design criativo. Porto Alegre: Bookman, 2012.

BANN, David. Novo Manual de Producéo gréafica. Porto Alegre: Bookman, 2010.

CAMEIRA, Sandra Ribeiro. Branding + design: a estratégia na criacdo de identidades de marca. Sdo Paulo: Senac, 2016.
D'AGOSTINI, Douglas. Design de Sinalizagdo. S&o Paulo: Editora Blucher, 2017.

DUPLAN, Pierre. A linguagem da tipografia. Sdo Paulo: Rosari, 2013.

EBSTER, Claus. Design de loja e merchandising visual: Criando um ambiente que convida a comprar. S&o Paulo: Saraiva, 2013.
GRUSZYNSKI, Ana Claudia. A imagem da palavra: retérica tipografica na pés-modernidade. Rio de Janeiro: Novas Ildeias, 2007.
HALLAWELL, Philip Charles. A mao livre: A linguagem visual. S&o Paulo: Senac, 2017.

HEALEY, Matthew. Design de Logotipos. S&o Paulo: Rosari, 2012.

HELLER, Eva. A psicologia das cores: como as cores afetam a emogéo e a razdo. Sdo Paulo: Gustavo Gili, 2013.

MILLER, Donald. Story brand: crie mensagens claras e atraia a ateng¢éo dos clientes para sua marca. Rio de Janeiro: Alta Books,
2019.

MUNHOZ, Daniela Michelena. Manual de Identidade Visual: guia para construgcao de manuais. Rio de Janeiro: 2AB, 2013.
NOBLE, lan; BESTLEY, Russell. Pesquisa Visual: Introdugcéo as Metodologias de Pesquisa em Design Grafico. Porto Alegre:
Bookman, 2013.

PASCHOARELLI, Luis Carlos; MENEZES, Marizilda dos Santos. Design: questdes de pesquisa. Bauru, SP: Canal 6, 2010.
PERUYERA, Matias. A estrutura do livro: processos de diagramagéo e editoracdo. 1. ed. Curitiba: Intersaberes, 2019.

VARIOS. O livro do design. S&o Paulo: Globo Livros, 2025.

APROVACAO

Inspetoria: DECS/G
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