Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997

a UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

Ml leLefo] Primeiro semestre
ENGENHARIA DE ALIMENTOS (100)
BERTIIE 1833 - PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DE NOVOS PRODUTOS 136

Turma =/

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Importancia, defini¢do e caracteriza¢&o de novos produtos. Interacéo consumidor/novos produtos. Introdugéo ao mercado e o caminho do
desenvolvimento do novo Produto. Caracteriza¢@o do mercado. Condi¢des a serem atendidas pelo novo produto. Relagdo sucesso x
insucesso de um novo produto. Estratégia de marketing: de produto, de preco, logistica e de canal, de propaganda e promogéo, de
gerenciamento de vendas. Mensuragéo e previsdo da demanda. Planejamento de Supermercados. Marketing e Nutricdo. Experimentos em
Laboratorio.

|. Objetivos

Estimular a capacidade do aluno de criar e/ou inovar novos produtos alimenticios utilizando tecnologia para um mercado global e
competitivo.
Permitir que o aluno tenha uma viséo do processo de desenvolvimento de novos produtos alimenticios

Il. Programa

Introducéo e aspectos gerais da disciplina.

O segmento de novos produtos no mercado.

Definigdo de produto novo.

O processo de criagéo, desenvolvimento e lancamento de novos produtos.
Praticas de desenvolvimento de novos produtos alimenticios.

Inovagdes no setor de alimentos.

Bases competitivas no setor processador de alimentos.

Elementos de diferenciagcdo de produtos alimentares.

Como langar novos produtos no Mercado.

Andlise do Mercado.

Potencial de Mercado.

Segmentacgdo de Mercado.

Identificagdo dos mercados.

Questdes sobre a concorréncia.

Metodologia de Pesquisa e desenvolvimento de novos produtos.

Tipos de processamentos tecnolégicos.

Fornecedores de ingredientes para o desenvolvimento de novos produtos
Conceitos centrais em Marketing.

Planejamento de marketing.

Sistemas de informacao de marketing.

Avaliacdo mercadoldgica dos competidores.

Competidores naturais existentes no mercado.

Custos de matérias primas e do produto final.

Andlise sensorial no langamento de produtos novos. Comité de Etica. Disposicdes legais.
Métodos sensoriais para a aceitagdo de um produto.

lll. Metodologia de Ensino

Aulas tedricas expositivas e dialogadas. Discussdes em sala de aula com temas associados a atualidade. Pesquisas e consultas
bibliograficas serao realizadas e poderao ser elaborados trabalhos e projetos. Desenvolvimento pratico de novos produtos nas usinas e
laboratérios do Curso de Engenharia de Alimentos. Trabalho de campo realizado no mercado e industrias locais. Recursos didaticos: quadro
e giz, multimidia e retroprojetor.

IV. Formas de Avaliacdo

Apresentacéo do projeto de um novo produto. Apresentacao de relatérios parciais escritos e apresentagdes orais de cada etapa do
desenvolvimento dos produtos. Apresentacao final dos produtos elaborados. Avaliacdo e acompanhamento do desenvolvimento do projeto
experimental. A recuperagao sera na forma de uma avaliagdo com o contetdo abordado na disciplina, juntamente com a qual sera composta
a média das avaliagdes realizadas durante o periodo letivo.
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