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Subculturas digitais e suas relagdes com o turismo. Cibersociedade e o viés turistico. Turista conectado. Economia digital: comércio
eletrOnico no turismo. Relacionamento entre empresas e consumidores no turismo da era digital. Temas e cenarios emergentes nas TIC
relacionados ao turismo.

I. Objetivos

eldentificar a relacéo entre tecnologia, informacéo, comunicagéo e turismo na sociedade contemporanea;
*Relacionar elementos midia, cultura e subjetividade presentes no turismo.

Il. Programa

UNIDADE 1 - A era dos produtos, da informacao, do valor e da interagao: sociedade 1.0, 2.0, 3.0 e 4.0.

UNIDADE 2 - Subculturas digitais: como o turismo se insere nesse contexto?

UNIDADE 3 — Cibersociedade: efemeridade; mutualidade; multiplicidade; sincronicidade; e tensionalidade: como se apresenta o viés
turistico?

UNIDADE 4 — Economia digital: comércio eletrdnico no turismo

UNIDADE 5 — O turista: consumidor conectado.

UNIDADE 6 — Temas emergentes em TICs e turismo.

lll. Metodologia de Ensino

As aulas serdo expositivas, mas estimulando o dialogo entre os alunos e o docente a partir de encontros organizados dentro da carga horaria
semanal prevista.

Serdo disponibilizados artigos e textos para leitura e compreenséao dos alunos, de forma a dar subsidios para os debates e discussdes sobre
a tematica durante as aulas.

Poderéo ser utilizados recursos audiovisuais como videos e podcasts.

Os trabalhos serdo individuais ou em grupos, a depender da situagdo. Poderdo ser realizadas saidas de campo.

- Critérios de avaliagdo: a) acompanhamento e participa¢édo nas aulas; b) cumprimento da data de entrega de trabalhos; c) qualidade do
material apresentado: clareza, criatividade e coeréncia no desenvolvimento da compreenséo e escrita do tema.

IV. Formas de Avaliacao

12 Avaliagao — trabalhos académicos e/ou atividades especificas — valor de 0 a 10;
Recuperacgéo de Nota - trabalhos académicos e/ou atividades especificas — valor de 0 a 10;
22 Avaliag&o - trabalhos académicos e/ou atividades especificas — valor de 0 a 10;
Recuperagéo de Nota - trabalhos académicos e/ou atividades especificas — valor de 0 a 10.
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