Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997

a UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

Tp. Periodo AULEL
JORNALISMO (450)

BIfTlIEY 3338 - SOCIEDADE E CULTURA: CONTEXTOS COMUNICATIVOS Carga Horaria: jt8

I linEY JOR

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Teorizacdes classicas da sociologia e antropologia sobre sociedade e cultura: conceitos. Abordagens socioldgicas e antropolégicas sobre a
comunicagdo no contexto da modernidade. Reflex8es contemporaneas sobre a relagéo entre comunicacao, sociedade e cultura.
Transculturalismo, interculturalismo e hibridismo cultural. Analise da dinamica cultural no panorama latino-americano.

|. Objetivos

Apresentar os conhecimentos classicos da sociologia e antropologia;

Possibilitar aos alunos o conhecimento sobre a antropologia e sociologia da comunicagéo;

Fomentar o pensamento critico sobre a antropologia, sociologia e comunicagdo como areas afins.

Apresentar conceitos da Comunicagéo, cultura e sociedade;

Considerar as reflexdes contemporaneas sobre a comunicagao e o jornalismo em diferentes épocas histéricas e na contemporaneidade.
Refletir sobre a importancia do pensamento social para jornalistas.

Il. Programa

Fundamentos de sociologia e antropologia para o estudo da comunicagao, cultura e sociedade (conceitos);
Pilares e fundamentos da sociologia classica e sua relagdo com o jornalismo;

O que é cultura? Aspectos histdricos e teorias classicas dos estudos culturais.

O que é comunicagao e cultura? Aspectos histéricos e teorias latinas sobre comunicagéo e cultura.
Relagdes entre sociedade, cultura e comunicagdo na modernidade

Cultura de midia x cultura de espetaculos

Hibridismo cultural

Meios e mediagdes.

Transculturalismo e interculturalismo.

Pensamento social e a profissao jornalista: relagdes entre a producéo cultural e social na profissao.
Comunicacéo e midiatizacao;

Sociedade e internet

Cultura e comunicacéo na América Latina

lll. Metodologia de Ensino

As aulas seréo expositivas e dialogadas, complementadas por leituras complementares disponibilizadas pela docente em plataforma
especifica online aos académicos. Havera leituras compartilhadas e obrigatérias.

Apresentagdo de semindrios. Resposta a questionarios e avaliacdes em sala de aula. Analise de produtos jornalisticos com base nos itens do
programa.

IV. Formas de Avaliacao

As avaliagbes serdo semestrais, divididas em:

1. Leitura e resposta a questdes de fixacdo de conteldo;

2. Debates

3. Apresentacgado de Seminarios.

4. Trabalhos escritos - resenhas e criticas.

5. Trabalho bimestral relativo aos temas abordados em sala.

Académicos (as) terdo oportunidade de recuperacéo de rendimento ao longo do processo avaliativo e também ao final do semestre, com
atividade relativa a todo o contetdo trabalhado no semestre.
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