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EMENTA

Técnica e teoria do desenvolvimento de pesquisa e planejamento de comunicação dirigida a instituições sem fins lucrativos.

I. Objetivos
Promover a reflexão sobre o trabalho desenvolvido pelas assessorias e a importância de propor ações planejadas que promovam

estrategicamente, de forma positiva, a imagem e a reputação de uma empresa, pública ou privada, com ou sem fins lucrativos. Discutir o

papel do jornalista como formador e disseminador de opinião. Debater a assessoria como ferramenta de bom relacionamento entre a

empresa, representada pelo jornalista, e a imprensa.

II. Programa
O que é assessoria institucional

Características da assessoria institucional

A importância da imprensa na formação da imagem institucional de organizações

Função da comunicação em instituições sem fins lucrativos

Comunicação governamental e assessoria de imprensa

Planejamento de Comunicação

Estratégias de comunicação com a mídia

Como analisar rresultados

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas dialogadas com uso de quadro e giz, datashow, exibição de vídeos, uso de artigos de periódicos e capítulos de livros.

IV. Formas de Avaliação
Individual e em grupo, provas escritas e/ou orais, apresentação de seminários, trabalhos e desenvolvimento de planejamento estratégico de

uma empresa.
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