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Teorias dos signos: abordagens europeias e norte-americana. Representação e simbolização. Processos de significação e mídia. Retórica

da imagem. Mitologias. Arquétipos e publicidade. Produção de sentido da mensagem publicitária. Análises de produtos publicitários.

I. Objetivos
• Capacitar o corpo discente a interpretar e correlacionar os sentidos intrínsecos veiculados na publicidade e na mídia;

• Estimular o pensamento crítico acerca da produção midiática e suas articulações de sentido;

• Analisar discursos midiáticos e avaliar seus sentidos a partir de diferentes vertentes semióticas;

• Compreender a eficácia da simbolização na criação publicitária;

• Integrar a dimensão simbólica no que concerne às funções básicas da publicidade.

II. Programa
1. IMAGEM, PERCEPÇÃO E REPRESENTAÇÃO;

2. A ATENÇÃO COMO MOEDA: MODELOS AIDA E DAGMAR;

3. RETÓRICA DA IMAGEM;

4. COGNIÇÃO, MEMÓRIA, SIGNIFICAÇÃO: COMO OPERAMOS COM OS SIGNOS;

4.1 Signo a partir da perspectiva da Semiologia Saussuriana;

4.2 Semiótica Francesa

4.3 Mitologias;

4.4 Signo a partir da perspectiva da Semiótica Peirceana;

4.5 Evocar/Sugerir; Indicar e Representar como recursos da publicidade;

4.6 O símbolo como elemento norteador das mensagens midiáticas;

5. ARQUÉTIPOS E PUBLICIDADE;

6. ANÁLISES DE PRODUTOS PUBLICITÁRIOS;

7. DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS PUBLICITÁRIOS A PARTIR DAS TEORIAS DA PRODUÇÃO DE SENTIDO/SIGNIFICADOS.

III. Metodologia de Ensino
Aula expositiva e dialogada; discussões e debates; seminários, estudos de caso, exercícios práticos individuais ou em equipe; aplicações das

reflexões teóricas em projetos práticos, vídeos e produtos científicos. Poderá haver a interação do conteúdo programático da disciplina na

horizontalidade e na verticalidade. Serão utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e/ou Moodle.

IV. Formas de Avaliação
A partir de trabalhos práticos e teóricos (individuais e/ou em grupo), seminários e provas descritivas e/ou práticas. Não serão aceitos

trabalhos que extrapolem a data de entrega.

Os discentes poderão realizar atividades de recuperação de rendimento ao longo do progresso da disciplina e no final de cada semestre.

As entregas de atividades poderão ser realizadas nas plataformas do Moodle e/ou Google Classroom.
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