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Teorias dos signos: abordagens europeias e norte-americana. Representacéo e simbolizag&o. Processos de significacdo e midia. Retérica
da imagem. Mitologias. Arquétipos e publicidade. Produg&o de sentido da mensagem publicitaria. Analises de produtos publicitarios.

I. Objetivos

« Capacitar o corpo discente a interpretar e correlacionar os sentidos intrinsecos veiculados na publicidade e na midia;
« Estimular o pensamento critico acerca da producéo midiatica e suas articulagdes de sentido;

« Analisar discursos midiaticos e avaliar seus sentidos a partir de diferentes vertentes semioticas;

» Compreender a eficacia da simbolizagdo na criacéo publicitaria;

« Integrar a dimens&o simbdlica no que concerne as fungdes béasicas da publicidade.

Il. Programa

1. IMAGEM, PERCEPCAO E REPRESENTACAO;

2. A ATENGAO COMO MOEDA: MODELOS AIDA E DAGMAR;

3. RETORICA DA IMAGEM;

4. COGNIGCAO, MEMORIA, SIGNIFICAGAO: COMO OPERAMOS COM OS SIGNOS;
4.1 Signo a partir da perspectiva da Semiologia Saussuriana;

4.2 Semidtica Francesa

4.3 Mitologias;

4.4 Signo a partir da perspectiva da Semiética Peirceana;

4.5 Evocar/Sugerir; Indicar e Representar como recursos da publicidade;

4.6 O simbolo como elemento norteador das mensagens midiaticas;

5. ARQUETIPOS E PUBLICIDADE;

6. ANALISES DE PRODUTOS PUBLICITARIOS;

7. DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS PUBLICITARIOS A PARTIR DAS TEORIAS DA PRODUGAO DE SENTIDO/SIGNIFICADOS.

lll. Metodologia de Ensino

Aula expositiva e dialogada; discussoes e debates; seminarios, estudos de caso, exercicios praticos individuais ou em equipe; aplicagdes das
reflexdes tedricas em projetos praticos, videos e produtos cientificos. Podera haver a interacéo do conteido programatico da disciplina na
horizontalidade e na verticalidade. Seréo utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e/ou Moodle.

IV. Formas de Avaliacdo

A partir de trabalhos praticos e tedricos (individuais e/ou em grupo), seminarios e provas descritivas e/ou praticas. Nao serdo aceitos
trabalhos que extrapolem a data de entrega.

Os discentes poderdo realizar atividades de recuperacgdo de rendimento ao longo do progresso da disciplina e no final de cada semestre.
As entregas de atividades poderao ser realizadas nas plataformas do Moodle e/ou Google Classroom.
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