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Conceitos e funções das Teorias e Escolas de Comunicação.

I. Objetivos
Apresentar um panorama histórico da pesquisa em Comunicação e em Publicidade & Propaganda, com ênfase nos meios e processos

massivos. Dar subsídios ao acadêmico a fim deste identificar problemáticas e modelos teóricos para a pesquisa científica em Comunicação

e em Publicidade & Propaganda.

II. Programa
A constituição do campo da Comunicação e da pesquisa acadêmica em Publicidade & Propaganda. Diferença entre disciplina,

interdisciplinariedade e transdisciplinariedade. Epistemologia da Comunicação. Estudo das seguintes escolas teóricas, a partir de seus

principais conceitos e hipóteses: Mass Communication Research; Escola de Frankfurt; Estudos Culturais britânicos, CECMas e Escola de

Toronto.

III. Metodologia de Ensino
As aulas serão expositivas e dialogadas, as quais pressupõem a leitura prévia dos textos da bibliografia para acompanhar cada discussão.

Serão utilizados materiais visuais, sonoros e audiovisuais para dar suporte às aulas. Os acadêmicos serão incentivados a participarem de

debates propostos pelo docente com base nos temas do programa. O curso prevê também a formação de grupos de estudos e trabalhos

para a realização das atividades práticas, que terão sempre o acompanhamento do docente.

IV. Formas de Avaliação
As avaliações serão individual e coletiva, diagnóstica, continuada e processual. O curso prevê as seguintes modalidades: produção de mapas

mentais, provas escritas e orais, seminários, produções multimidiáticas, todas com base nos temas do programa. Será também considerada

a participação dos acadêmicos nas aulas. A recuperação de rendimento será feita através dos instrumentos acima mencionado.
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