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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Conceitos e fungdes das Teorias e Escolas de Comunicagéo.

|. Objetivos

Apresentar um panorama histérico da pesquisa em Comunicagéo e em Publicidade & Propaganda, com énfase nos meios e processos
massivos. Dar subsidios ao académico a fim deste identificar problematicas e modelos tedricos para a pesquisa cientifica em Comunicagdo
e em Publicidade & Propaganda.

Il. Programa

A constituicdo do campo da Comunicagéo e da pesquisa académica em Publicidade & Propaganda. Diferenca entre disciplina,
interdisciplinariedade e transdisciplinariedade. Epistemologia da Comunicag&o. Estudo das seguintes escolas tedricas, a partir de seus
principais conceitos e hipéteses: Mass Communication Research; Escola de Frankfurt; Estudos Culturais britanicos, CECMas e Escola de
Toronto.

lll. Metodologia de Ensino

As aulas serdo expositivas e dialogadas, as quais pressupdem a leitura prévia dos textos da bibliografia para acompanhar cada discussao.
Serdo utilizados materiais visuais, sonoros e audiovisuais para dar suporte as aulas. Os académicos serdo incentivados a participarem de
debates propostos pelo docente com base nos temas do programa. O curso prevé também a formagao de grupos de estudos e trabalhos
para a realizagéo das atividades praticas, que terdo sempre o acompanhamento do docente.

IV. Formas de Avaliacao

As avaliagdes serdo individual e coletiva, diagndstica, continuada e processual. O curso prevé as seguintes modalidades: produgdo de mapas
mentais, provas escritas e orais, seminarios, produ¢des multimidiaticas, todas com base nos temas do programa. Sera também considerada
a participagdo dos académicos nas aulas. A recuperacéo de rendimento sera feita através dos instrumentos acima mencionado.
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