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Conceitos e fungdes das Teorias e Escolas de Comunicagéo.

I. Objetivos

Apresentar um panorama histérico da pesquisa em Comunicagdo e em Publicidade & Propaganda, com énfase nos meios e processos
massivos. Dar subsidios ao académico a fim deste identificar probleméticas e modelos tedricos para a pesquisa cientifica em Comunicacéo
e em Publicidade & Propaganda.

Il. Programa

A constituicao do campo da Comunicacéo e da pesquisa académica em Publicidade & Propaganda. Diferenca entre disciplina,
interdisciplinariedade e transdisciplinariedade. Epistemologia da Comunicacéo. Estudo das seguintes escolas tedricas, a partir de seus
principais conceitos e hipéteses: Mass Communication Research; Escola de Frankfurt; Estudos Culturais britanicos, CECMas e Escola de
Toronto.

Ill. Metodologia de Ensino

As aulas serdo expositivas e dialogadas, as quais pressupdem a leitura prévia dos textos da bibliografia para acompanhar cada discussao.
Serdo utilizados materiais visuais, sonoros e audiovisuais para dar suporte as aulas. Os académicos serdo incentivados a participarem de
debates propostos pelo docente com base nos temas do programa. O curso prevé também a formagéo de grupos de estudos e trabalhos
para a realizacéo das atividades praticas, que terdo sempre o acompanhamento do docente.

IV. Formas de Avaliacdo

As avaliagOes serdo individual e coletiva, diagnéstica, continuada e processual. O curso prevé as seguintes modalidades: produgdo de mapas
mentais, provas escritas e orais, seminarios, produ¢des multimidiaticas, todas com base nos temas do programa. Sera também considerada
a participacédo dos académicos nas aulas. A recuperacao de rendimento sera feita através dos instrumentos acima mencionado.

V. Bibliografia

Basica

CITELLI, Adilson; BERGER, Christa; BACCEGA, Maria Aparecida et al (org). Dicionario de Comunicagao: escolas, teorias, autores.
Sao Paulo: Contexto, 2014.

FRANCA, Vera V. (org.). Curso basico de Teorias da Comunicagado. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2016.

LOPES, Maria Immacolata V. de. (2008). O Campo da Comunicacéo: sua constituicao, desafios e dilemas. Revista FAMECOS,
13(30), 16-30. https://doi.org/10.15448/1980-3729.2006.30.3372

MARCONDES FILHO, Ciro (org.). Dicionario de Comunicagdo. Sdo Paulo: Paulus, 2009.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicagao. Lisboa: Presenca, 2003.

Complementar

ADORNO, Theodor. Industria cultural e sociedade. S&o Paulo: Paz e Terra, 2002

COHN, Gabriel. Comunicacédo e industria cultural. Sdo Paulo: Editora Nacional, 1975.

FRANCA, Vera R. V.; OLIVEIRA, Ana Karina; LIMA, Laura Antonio.Tendéncias das teorias da Comunicagdo: mapeamento de
campos tedricos contemporaneos. Questdes Transversais, Sao Leopoldo, Brasil, v. 4, n. 8, 2017. Disponivel em:
http://revistas.unisinos.br/index.php/questoes/article/view/14071. Acesso em: 1 jun. 2022.

FRANCA, V. R. V. Paradigmas da comunicagdo: conhecer o qué?. Ciberlegenda, Niteréi, UFF, v. 5, 2001

MATTELART, Armand; MATTELART, Michele. Histéria das teorias da comunicagdo. S&o Paulo: Loyola, 2002.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunica¢éo como extensdo do homem. S&o Paulo: Editora Cultrix, 1969.

RUDIGER, Francisco. As teorias da comunicag&o. Porto Alegre: Penso, 2011.

APROVACAO

Inspetoria: DECS/G
Tp. Documento: Ata Departamental
Documento: 03/2022
Data: 10/06/2022

Paginaldel



