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Processo de criagdo e produgdo de pegas publicitarias para os meios sonoros.

I. Objetivos

Introduzir 0 aluno aos conceitos e as técnicas da linguagem sonora. Produzir pegas publicitarias em diversos formatos radiofonicos.
Capacitar, em nivel experimental, o aluno a analisar, criar e produzir pe¢as publicitarias sonoras.

Il. Programa

1. Radiodifusdo

1.1 Histoéria do radio;

1.2 O ré&dio e o Brasil;

1.3 Linguagens e estilos radiofénicos;

1.4 Pablico-alvo e o réadio;

1.5 Mercado publicitario e o radio.

2. Mercado Publicitario e Producédo Sonora

2.1 O audio na publicidade mundial;

2.2 Recursos e ferramentas da producéo sonora.

3. Produgéo

3.1 A fungdo da musica na publicidade;

3.2 Recursos sonoros e seu uso na mensagem publicitaria;
3.3 Textos publicitarios nos meios sonoros;

3.4 Criagdo de pegas publicitarias para o radio;

3.5 Pegas radiof6nicas e produgdo sonora e sua participagdo em campanhas publicitarias.

[ll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas dos contetidos tedricos e técnicos. Pesquisas, exercicios e trabalhos praticos. Atividades orientadas. Apresentacéo de
produgdes sonoras.

IV. Formas de Avaliacédo

Trabalhos préticos e tedricos, individuais e/ou em grupo. Sera avaliada também a participacéo do aluno e o cumprimento dos exercicios
propostos ao longo de cada unidade da disciplina. A avaliagédo de eficiéncia leva em conta os exercicios individuais e coletivos e a efetiva

participacao nas atividades. Durante os semestres, serdo realizados processos avaliativos e atividades pedagogicas voltadas a recuperacéo

de desempenho discente.
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