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Discussões acerca das relações entre sociedade, cultura e meios de comunicação em suas formas impressa, audiovisual e on line.

Reflexões sobre a maneira como a Publicidade e a Propaganda interferem, interagem e transformam as relações sociais e culturais.

I. Objetivos

Incitar discussões acerca das relações entre sociedade, cultura e meios de comunicação, em suas formas impressa, audiovisual e on line.

Reflexões sobre a maneira como os meios de comunicação interferem, interagem e transformam as relações sociais e culturais ao longo da

História. 

II. Programa
1 Sociedade e mídia impressa

1.1 As transformações sociais e culturais sofridas com a visibilidade midiática

1.2 A invenção da impressão e as relações sociais.

2 Sociedade e mídia audiovisual

2.1 A reprodução de imagens e o impacto da chegada da fotografia

2.2 A era radiofônica

2.3 A televisão e a sociedade do consumo.

 3. Sociedade e internet

 3.1 Internet: potencialidades e mitos na sociedade midiática

4. Sociedade e Cinema

 4.1 Cinema e suas interações com a sociedade

5. Sociedade e Inovações Tecnológicas

 5.1 Inovações tecnológicas e sua interação com a sociedade.

Formas de avaliação: provas, resenhas, apresentação de trabalhos em sala de aula, projetos práticos individuais e/ou coletivos. 

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, com utilização de recursos audiovisuais, leitura de textos, exibição de filmes, visitas técnicas e interação com profissionais

do mercado e da academia. A disciplina prevê que até 20

 das atividades de ensino sejam a distância.

IV. Formas de Avaliação
Atividades práticas em sala de aula, individuais e em grupos e avaliação oral e escrita.
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