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Turma g
GUARAPUAVA

PLANO DE ENSINO
EMENTA

Discussdes acerca das relagbes entre sociedade, cultura e meios de comunicagao em suas formas impressa, audiovisual e on line.
Reflex6es sobre a maneira como a Publicidade e a Propaganda interferem, interagem e transformam as relagées sociais e culturais.

I. Objetivos

Incitar discussdes acerca das relagdes entre sociedade, cultura e meios de comunicagao, em suas formas impressa, audiovisual e on line.
Reflexdes sobre a maneira como 0s meios de comunicagédo interferem, interagem e transformam as rela¢des sociais e culturais ao longo da
Histéria.

Il. Programa

1 Sociedade e midia impressa

1.1 As transformacdes sociais e culturais sofridas com a visibilidade midiatica
1.2 Ainvencgédo da impressao e as relagdes sociais.

2 Sociedade e midia audiovisual

2.1 A reproducédo de imagens e o impacto da chegada da fotografia

2.2 A era radiofénica

2.3 A televis@o e a sociedade do consumo.

3. Sociedade e internet

3.1 Internet: potencialidades e mitos na sociedade midiatica

4. Sociedade e Cinema

4.1 Cinema e suas intera¢des com a sociedade

5. Sociedade e Inovag6es Tecnoldgicas

5.1 Inovag@es tecnoldgicas e sua interagdo com a sociedade.

Formas de avaliagéo: provas, resenhas, apresentacao de trabalhos em sala de aula, projetos praticos individuais e/ou coletivos.

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas, com utilizagéo de recursos audiovisuais, leitura de textos, exibicéo de filmes, visitas técnicas e interagdo com profissionais
do mercado e da academia. A disciplina prevé que até 20

das atividades de ensino sejam a distancia.

IV. Formas de Avaliacdo
Atividades praticas em sala de aula, individuais e em grupos e avaliacéo oral e escrita.

V. Bibliografia

Basica

BARROS FILHO, Clovis (org.). Comunicagao na pélis: ensaios sobre midia e politica. RJ: Vozes, 2002.

BOURDIEU, Pierre. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.

BRIGGS, Asa e BURKE, Peter. Uma histéria social da midia: de Gutenberg a Internet. RJ: Jorge Zahar, 2004.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia - estudos culturais: identidade e politica entre 0 moderno e o p6s-moderno. Bauru, SP: Edusc,
2001.

KOSSOQY, Boris. Realidades e Ficg6es na Trama Fotogréafica. SP: Atelié Editorial, 2002.

SEVCENKO, Nicolau. Histéria da vida privada no Brasil 3 (Republica: da Belle Epoque a Era do R&dio). Rio de Janeiro.

Complementar

HUYSSEN, Andreas. Seduzidos pela Memdria. Rio de Janeiro, Aeroplano Editora, Universidade Candido Mendes, Museu de Arte
Moderna-RJ, 2000.

PALACIOS, Marcos. Cotidiano e Sociabilidade no Ciberespaco: apontamentos para discusséo. In: FAUSTO

NETO, Anténio; PINTO, Milton (Orgs.). O individuo e as midias. Rio de Janeiro: Diadorim, 1996.

RAMONET, I. A tirania da comunicacao. Petropolis: Vozes, 1999.

VERON, Eliseo. Fragmentos de um tecido. S&o Leopoldo: Editora Unisinos, 2005.

APROVACAO
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