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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Importancia, definicdo e caracterizacdo de novos produtos. Interagcdo consumidor/novos produtos. Introdugdo ao mercado e o caminho do
desenvolvimento do novo Produto. Caracterizagdo do mercado. Condi¢Bes a serem atendidas pelo novo produto. Relagéo sucesso x
insucesso de um novo produto. Estratégia de marketing: de produto, de preco, logistica e de canal, de propaganda e promocao, de
gerenciamento de vendas. Mensuragao e previsdo da demanda. Planejamento de Supermercados. Marketing e Nutricdo. Experimentos em
Laboratorio.

I. Objetivos

Trabalhar a capacidade do aluno de criar e/ou inovar novos produtos alimenticios utilizando tecnologia atual para um mercado global e
competitivo.

Il. Programa

Introducéo e aspectos gerais da disciplina

Consideragdes gerais sobre desenvolvimento de produtos

0 SEGMENTO DE NOVOS PRODUTOS NO MERCADO
Defini¢&o de produto novo;

O processo de criagéo, desenvolvimento e lancamento de novos produtos;
Praticas de desenvolvimento de novos produtos alimenticios
Inovagdes no setor de alimentos

Bases competitivas no setor processador de alimentos
Elementos de diferenciagdo de produtos alimentares

Como langar novos produtos no Mercado

Andlise do Mercado

Potencial de Mercado

Segmentagédo de Mercado

Identificacdo dos mercados

Tipos de Segmentagao

Questdes sobre a concorréncia

Metodologia de Pesquisa e desenvolvimento de novos produtos
Origens da tecnologia principal empregada na elaboragéo do produto
Tipos de processamentos tecnolégicos

Ingredientes

Fornecedores no desenvolvimento de novos produtos
PLANEJAMENTO E MARKETING

Filosofia e Dimens6es do Marketing

Conceitos centrais em Marketing

Planejamento de marketing

Sistemas de informacédo de marketing

Avaliacdo mercadolodgica dos competidores

Competidores naturais existentes no mercado

Precos

Custos de matérias primas e do produto final

Andlise sensorial no langamento de produtos novos

Comité de Etica. Disposicdes legais.

Importancia da avaliagdo sensorial

Métodos sensoriais para a aceitagcdo de um produto

lll. Metodologia de Ensino

Aulas tedricas expositivas e dialogadas
Discussdes em sala de aula com temas associados a atualidade.
Desenvolvimento pratico de novos produtos nas usinas e laboratérios do Curso de Engenharia de Alimentos.

IV. Formas de Avaliacdo

Pagina 1 de 2



Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997

ﬁ UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

(INIGENTRD

PARANA

BN MIC(eLefe] Primeiro semestre

ENGENHARIA DE ALIMENTOS (100)
BERTIIE 1833 - PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DE NOVOS PRODUTOS 136

IEnEY EAI-B
CEDETEG

PLANO DE ENSINO
Apresentacgéo do projeto de um novo produto

Apresentagao de relatérios parciais escritos e apresentagdes orais de cada etapa do desenvolvimento dos produtos.
Apresentacéo final dos produtos elaborados.
Avaliagéo e acompanhamento do desenvolvimento do projeto experimental.
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