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Introducé@o a Economia. Estudo da publicidade como vetor do desenvolvimento econdmico e social.

I. Objetivos

Apresentar conceitos e instrumentos basicos de analise da economia, de modo a capacitar o estudante a melhor compreensao dos
fendmenos econémicos. Serdo trabalhados tanto aspectos relacionados ao comportamento e & interacao de agentes econdmicos individuais
(microeconomia) quanto elementos de analise em perspectiva agregada, isto €, o sistema econdmico como um todo (macroeconomia). Além
disso, também discutir a influéncia da publicidade e da propaganda no processo de crescimento e desenvolvimento econémico.

Il. Programa

2.1 Propaganda e economia

2.1.1 Conceitos fundamentais da economia

2.1.2 Sistemas econdmicos

2.1.2.1 Economia de Mercado

2.1.2.2 Economia Planificada

2.1.2.3 Sistema Misto

2.1.3 Produto publicitario

2.2 Aspectos histéricos da economia e da propaganda
2.2.1 Evolugdo do pensamento econdmico

2.1.2.1 Evolugéo das relagdes econdmicas

2.1.2.2 Surgimento e consolidacédo do sistema capitalista
2.1.2.3 Pensamento classico e neoclassico

2.1.2.4 Pensamento marxista

2.1.2.5 Pensamento keynesiano e outras correntes

2.2.2 Marcos histéricos da propaganda

2.2.2.1 Propaganda no mundo

2.2.2.2 Propaganda no Brasil

2.3 Elementos microecondmicos da propaganda

2.3.1 Enfoque econdmico e psicoldgico do consumidor
2.3.1.1 Teoria do consumidor

2.3.1.1.1 Preferéncias do consumidor

2.3.1.1.2 Curvas de indiferenca

2.3.1.1.3 Limitag@o or¢camentaria

2.3.1.1.4 Equilibrio do consumidor

2.3.1.1.5 Classificagéo dos bens

2.3.1.1.6 Excedente do consumidor

2.3.1.2 Psicologia do consumidor

2.3.1.3 A economia e a psicologia do consumidor

2.3.2 Principais aspectos econdmicos da propaganda
2.3.2.1 Fatores econdmicos determinantes da propaganda
2.3.2.2 Efeitos da propaganda

2.3.2.3 A propaganda e o consumidor

2.3.2.4 Enfoque econdmico da propaganda

2.3.3 Estrutura de mercado

2.3.3.1 Concorréncia perfeita

2.3.3.2 Monopdlio

2.3.3.3 Oligopdlio

2.3.3.4 Concorréncia Monopolistica

2.3.3.5 Monopsonio e oligopsonio

2.3.3.6 Estruturas do mercado de fatores de produgao
2.3.4 Funcionamento do mercado

2.3.4.1 A Demanda

2.3.4.2 A oferta

2.3.4.3 O equilibrio de mercado

2.3.4.4 Mudanga no preco de equilibrio de mercado em virtude de deslocamentos das curvas de oferta e demanda
2.3.4.5 Diferenga entre variagdo na demanda e na quantidade demandada
2.3.4.6 Interferéncia do governo no equilibrio de mercado
2.3.4.7 Elasticidades da demanda e da oferta

2.3.5 Teoria da firma
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2.3.5.1 A teoria da produgdo

2.3.5.2 Custos de producéo

2.3.5.3 Maximizagao dos lucros

2.4 Elementos macroecondmicos aplicados a propaganda
2.4.1 Objetivos da politica macroeconémica.

2.4.2 Instrumentos de politica macroeconémica

2.4.3 Estrutura de analise macroecondmica

2.4.4 Agregados macroecondmicos

2.4.5 PIB nominal e PIB real

2.4.6 Determinagéo da renda e do produto nacional: 0 mercado de bens e servigos
2.4.7 O lado monetéario da economia e o sistema financeiro
2.4.8 Inflagéo

2.4.9 O setor externo

2.4.10 Crescimento e desenvolvimento econémico

2.4.11 Analise de conjuntura econémica

lll. Metodologia de Ensino

O desenvolvimento do conteldo programatico sera pautado em aulas expositivas, tanto por meio do uso do quadro negro quanto pela
utilizacéo do projetor de multimidia. As atividades de aprendizado também serdo marcadas por dinamicas de grupos, trabalhos de pesquisa,
seminarios, resumos, resolugédo de listas exercicios, estudos de casos, leituras complementares e suplementares etc.

IV. Formas de Avaliacdo

O coeficiente de aproveitamento semestral sera composto por avalia¢cdes escritas e atividades complementares, cujas proporgdes sdo
definidas pelo professor. As avaliagcdes poderdo ser objetivas, dissertativas, analiticas, mistas ou orais.

Durante cada semestre letivo, serdo realizadas quatro avaliagdes obrigatdrias: duas provas e dois trabalhos, cujo valor individual sera de 10
(dez) pontos. Além dessas, também serdo ofertadas duas avalia¢des facultativas, isto €, oportunidades de recuperacdo de rendimento, que
consistirdo em provas que poderéo ser realizadas em duplas, com o intuito de possibilitar a troca de conhecimento entre ambos os
académicos. As datas serdo combinadas com os discentes.

Cada avaliagao voltada a oportunidade de recuperacéo de rendimento valera 10 (dez) pontos e ocorrera posteriormente a realizagao de duas
avaliacGes obrigatorias, isto €, apds um trabalho e uma prova, seguidamente. A nota obtida pelo(a) académico(a) substituira a menor
pontuacgédo atingida entre as duas avaliages anteriores a atividade de recuperacéo de rendimento, desde que seja superior a mesma.

A nota obtida na avaliagdo de oportunidade de recuperacéo de rendimento sera descartada no caso de ser inferior as duas pontuacdes
anteriores (trabalho e prova).

Caso o(a) académico(a) coopere nas atividades rotineiras da disciplina, como a realizag&o de exercicios de fixa¢&o e participacéo verbal nas
aulas, poderéa receber nota de até 0,5 (cinco décimos), denominada de nota de cooperacdo, acrescida na média semestral, caso essa seja
inferior a 10 (dez) pontos. Sendo assim, a soma da média semestral com a chamada nota de cooperacéo ndo podera ultrapassar 10 (dez)
pontos.

De modo geral, a nota final de cada semestre ser& proveniente da média aritmética simples dos resultados das avaliacdes realizadas durante
0 mesmo, denominada média semestral, somada a possivel nota de cooperacao do(a) discente nas atividades da disciplina, ocorridas
durante o respectivo periodo.
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