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Estudo da natureza, da histéria e dos fundamentos da arte. Estética como campo do conhecimento. Relagdo entre Arte, Estética,
Comunicagéo, Publicidade e Propaganda.

I. Objetivos

Refletir sobre a nogéo de arte, seu desenvolvimento e influéncia na sociedade. Estimular a interpretacéo e compreenséo da arte e sua
relagdo com a Comunicacgédo, a Publicidade e a Propaganda. Conceituar e interpretar os fendmenos estéticos no contexto geral e das
dindmicas comunicativas.

Il. Programa

1. Conceitos de experiéncia estética e suas defini¢oes;

2. Comunicagéo e estética;

3. O belo, o feio, o simples e o complexo na arte;

4. O grotesco

5. Formas e modos de desenvolver a arte e 0s movimentos artisticos correspondentes: leveza abstragdo, sutileza, fragmentagéo, profusao,
distor¢éo, sinuosidade, montagem, geometria, repeticdo e movimento;

6. As vanguardas;

7. O espetaculo como condigao para Comunicacédo Social;

8. Histérias em quadrinhos

9. Andlise estética de produtos midiaticos.

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas dialogadas, com utiliza¢@o de suporte multimidia; Grupos de debates e realizac@o de seminéarios;

IV. Formas de Avaliacdo

As avaliagdes serdo feitas por meio de trabalhos e exercicios dados ao longo do ano letivo em que os alunos deveréo relacionar os conceitos
discutidos em sala de aula com fatos e episddios contemporaneos. Atendendo ao disposto no artigo 40 da Resolugéo n° 1
COU/UNICENTRO, marc¢o de 2022, a recuperagdo de rendimento — para todos os alunos — visando sanar possiveis problemas de
aprendizagem sera ofertada ao longo do processo avaliativo por meio de provas escritas, seminarios, ou ainda, atividades praticas e
laboratoriais. A plataforma Moodle podera ser utilizada para a realizacéo da recuperacéo de rendimento.
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