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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Discussao e aplicagdo dos recursos e sistemas tecnolégicos utilizados na publicidade e propaganda.

I. Objetivos
Orientar e desenvolver no aluno o uso de recursos de software zna publicidade e propaganda.

ll. Programa
Pratica em Softwares de edigdo vetorial e de pixel.
Edicao e tratamento de imagens em Photoshop.
Vetorizagao em lllustrator.

Carateristicas e interacdes das ferramentas Adobe.

lll. Metodologia de Ensino
Atividades orientadas;
Pesquisas, exercicios e trabalhos praticos;

IV. Formas de Avaliacdo

Participacdo em aula, especialmente nas praticas simuladas;

Realizagdo de atividades de natureza pratica;

Serdo realizadas, ainda, no decorrer dos semestres e processos avaliativos, atividades pedagogicas para possivel recuperacao de
desempenho discente, por meio de mecanismos planejados para tal finalidade, com vistas a identificar e sanar possiveis
problemas/defasagens de aprendizagem.
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