Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997

a UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE
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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Conceitos basicos de Marketing. O consumidor. Segmentacdo de mercado. Aplicabilidade do marketing na Nutrigdo. Marketing de servigos.
Marketing pessoal. Marketing em Unidades de Alimentacéo e NutricAo. Marketing na indUstria de alimentos. Empreendedorismo. Rotulagem
nutricional e embalagem de alimentos.

I. Objetivos

Capacitar o aluno a conhecer os conceitos basicos de marketing e empreendedorismo.

Capacitar o aluno a compreender area de atuagao do nutricionista em marketing.

Capacitar o aluno a desenvolver pesquisa de mercado e plano de negécio.

Capacitar o aluno a compreender o comportamento do consumidor.

Capacitar o aluno a conhecer as principais caracteristicas do marketing da industria dos alimentos, servicos e pessoal.

Capacitar o aluno a compreender 0s principais aspectos do marketing em planejamento e desenvolvimento de produtos, rotulagem
nutricional e comercializagdo de alimentos e bebidas.

Il. Programa

Unidade |: Empreendedorismo: conceito e aplicagbes na area da nutricao.

Unidade II: Introdugdo ao marketing: conceitos basicos, tipos de marketing, midias e legislagées.

Unidade IlI: Comportamento do consumidor: tipos de comportamentos, processos decisorios e fatores influenciadores para compra.
Unidade 1V: Atuag&o do nutricionista em marketing.

Unidade V: Plano de negdcios e pesquisa de mercado.

Unidade VI: Marketing de Servigos: caracteristicas do servico, promogéo de vendas e avaliacéo da satisfagdo do cliente.

Unidade VII: Marketing pessoal e midias sociais.

Unidade VIII: Marketing da industria de alimentos: evolugdo do consumo alimentar e impacto da publicidade no consumo alimentar.
Unidade IX: Rotulagem nutricional de alimentos/bebidas embalados: rotulagem geral, rotulagem nutricional, alega¢cdes complementares.
Comercializa¢é@o de alimentos e bebidas — legislacdes e resolucdes.

lll. Metodologia de Ensino

- Aula expositivas dialogada com auxilio de recursos audiovisuais, giz/quadro e tecnologias de educacédo e comunicacao (TICS)
- Metodologias de ensino ativas (rodas de conversa, sala de aula invertida e aprendizagem baseada em problemas — PBL).

- Discusséo de artigos.

- Seminarios de pesquisa.

IV. Formas de Avaliacdo

Os alunos seréo avaliados de forma formativa e somativa. Ao longo dos dois semestres prevé as seguintes avaliacdes:

- Participacé@o em sala de aula.

- Prova bimestral escrita (contendo questfes objetivas e discursivas).

- Trabalhos individuais (Produgéo de textos/questionarios) apos discusséo dos temas da disciplina.

- Elaboracéo e apresentacéo de seminarios.

Observagao: para os discentes que ao longo do processo avaliativo atingirem médio inferior a 7,0 (sete), sera oportunizado a recuperacao de
rendimento, o qual prevé a realizagdo de trabalho individual ou prova escrita sobre os temas trabalhados ao longo dos semestres. A
recuperacao tera o valor de 10,0 (dez) pontos e sera substituida a menor nota. Caso a nota da recuperacao seja inferior, ser4 mantido a
média final do semestre.
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