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Processo de criação e produção de peças publicitárias para os meios impressos.

I. Objetivos
1.1 Desenvolver no aluno a capacidade de compreensão da importância da linguagem gráfica nos processos de criação e de produção de

peças publicitárias.

1.2 Repassar ao aluno noções da linguagem gráfica;

1.3 Habilitar o aluno a analisar, criar e produzir peças gráficas para mídia impressa;

II. Programa

1 Processos de criação e planejamento gráfico - definições e conceitos

2.1.1 O designer gráfico e os campos de trabalho

2.1.2 O produtor gráfico e as divisões do trabalho

2.1.3 A Linguagem do design gráfico e da produção gráfica

2.2 Fluxograma de uma peça gráfica e suas etapas de produção

2.2.1 Briefing, rough, layout, arte final e produção

2.3 Princípios do design 

2.3.1 Proximidade, Alinhamento, Repetição e Contraste

2.4 Desenvolvimento de uma peça impressa

2.4.1 Ilustração, fotografia e texto

2.4.2 Projetos all type e no type

2.4.3 Modelo de apresentação de peças impressas

2.5 Tipologia/Tipografia 

2.5.1 Famílias de tipo

2.5.2 Adequação dos tipos às mensagens

2.5.3 Espaçamento, entrelinhamento e alinhamento do texto

2.6 Cores

2.6.1 Classificação e aplicação. 

2.7 Campanha de Propaganda Impressa

2.7.1 Nomes, Logomarcas, Logotipos e símbolos

2.7.2 Cartazes e anúncios

2.7.3 Grandes Formatos

2.7.4 Embalagem 

2.7.5 Ponto-de-Venda

2.7.6 Papelaria

2.7.7 Marketing Direto

2.8 Design Editorial - revistas e livros

2.8.1 Acabamento editorial - corte e dobra

2.9 O fluxo produtivo

2.9.1 Pré-impressão, impressão e acabamento 

2.9.2 Tintas e suportes gráficos 

2.9.3 Custos na produção gráfica, especificações técnicas para orçamentos (mencionado aula 3)

III. Metodologia de Ensino
3.1 Aulas expositivas e dialogadas 

3.2 Atividades orientadas em sala de aula

3.3 Exercícios e leituras programadas 

3.4 Organização de seminários e mobilização prática em classe e extra-classe

3.5 Palestras; visitas técnicas; debates

IV. Formas de Avaliação
Provas teóricas escritas ou orais, provas práticas, trabalhos de pesquisa bibliográfica, apresentação de trabalhos e seminários, participação

em sala de aula.

V. Bibliografia

Básica
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