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Surgimento e influéncias das Assessorias de Comunicagao publicas, privadas e terceiro setor. Estrutura e funcionamento de uma assessoria
de comunicacao. Elaboragdo, execugdo e avaliacéo de planos, programas e projetos de comunicagéo estratégica. Gerenciamento de Crise.

I. Objetivos

Geral

Apresentar e promover o debate sobre a fungéo e o trabalho de jornalistas na assessoria de comunicacéo, destacando as possibilidades de
atuacdo e novas tendéncias na profissao.

Especificos

Apresentar conceitos tedricos e técnicos da rotina profissional da assessoria de comunicagao.

Compreender relacdes de poder e interesses da profissdo, bem como as consequéncias deste trabalho na sociedade.

Compreender sobre a gestdo de conflitos e crises.

Apresentar relatos de experiéncia e cases de sucesso de assessorias de comunicagao.

Destacar as fungdes e diferencas entre a Assessoria publica, privada ou de instituicdes.

Realizar trabalhos praticos e sociais voltados & assessoria de comunicagao.

Il. Programa

1. Midia, sociedade e as rela¢des publicas

1.1 Necessidade da informag&o na sociedade;

1.2 Historia das assessorias de imprensa e o papel do jornalista.
1.3 Modelos de assessoria de imprensa;

1.4 Correntes tedricas que defendem e criticam as assessorias;
15 Assessoria de comunicagao ou de imprensa?

1.6 O papel do assessor para a sociedade;
1.7 Construcao de uma realidade Unica: o dia a dia da assessoria.
2. O trabalho do assessor de comunicagéo
2.1 Relacionamento com seu cliente;

2.2 Relacionamento com a midia;

2.3 Relacionamento com o publico;

2.4 Fontes para conteldo;

2.5 Etica do trabalho em assessoria;

2.6 Cases de assessores de sucesso;

2.7 Comunicagao integrada;

2.8 Comunicacgéo publica;

2.9 Comunicagéo empresarial;

2.10 Comunicacgéo de instituicdes;

3. O trabalho em assessoria de comunicagéo

3.1 Release

3.2 Midia training

3.3 Gerenciamento de crise;

3.4 Eventos;

3.5 Press kit, mala direta, mailing list;

3.6 Tecnologias da Informacéo e Comunicagao

3.7 Redes sociais digitais e o trabalho de assessores

3.8 Interagdo com usuario e participagédo na construgao da informagéo
4. Pesquisa em assessoria de comunicagéo

4.1 Pesquisas histéricas sobre assessoria de imprensa/comunicacéo
4.2 Autores e encaminhamentos de pesquisa

4.3 Projeto de pesquisa

5. Produgéo de projeto de assessoria de comunicagéo

lll. Metodologia de Ensino

As aulas serdo expositivas, junto com pesquisa bibliografica e leitura complementar supervisionadas pela docente. Metodologia de
aprendizado baseada em problemas e em discussdes praticas do contetido apresentado. Andlise de cases de sucesso para compreensédo da
profiss&o, com elaboracéo de perspectivas diferenciadas sobre os temas. Elaboracdo de um projeto de assessoria de comunicagéo voltado a
uma institui¢cdo publica ou privada, de acordo com a preferéncia e autonomia do (a) discente..
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IV. Formas de Avaliacao

A avaliagao sera feita por meio escrito e pratica, participagdo em sala e desenvolvimento das atividades propostas em sala e a concluséo do
projeto de assessoria.

Empenho e compreenséo do contetdo (10

Andlise de cases (10

Avaliacdes (10

Seminarios (20

Trabalho final (50

—~ I~ A~ W~ N~

Conforme Resolugao nol-COU/UNICENTRO de 10 de margo de 2022, Art. 48, € prevista a oferta de oportunidade, ao académico, de
recuperacao de rendimentos. Académicos (as) terdo oportunidade de recuperagdo de rendimento ao longo do processo avaliativo e também
ao final do semestre, com atividade relativa a todo o contetdo trabalhado no semestre.
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