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A relacdo entre a extenséo e a Universidade. Cidadania, Publicidade e Propaganda. Educagao ambiental e em direitos humanos. Estudo de
praticas extensionistas. Elaboracao de projetos de extenséo.

I. Objetivos

Geral

Conforme aprovado em Projeto de Extensdo 2579/2024, a disciplina tem como objetivo Geral:

Promover a disseminagéo de conhecimentos a partir de praticas extensionistas.

Objetivos especificos

Integrar conceitos tedrico-praticos da area da comunicagdo, especialmente na Publicidade e Propaganda;

Fomentar a¢Bes que garantam valores democraticos de igualdade de direitos, respeito as pessoas, atividades de sustentabilidade e/ou
préaticas sociais a partir da Comunicagéo Social;

Il. Programa

Métodos e técnicas de comunicagdo comunitaria.

1.1 O que é a extensdo universitaria?

1.2 Como pensar a extensao universitaria em publicidade e propaganda?

1.3 Métodos e técnicas de comunicagao extensionista no dia a dia

1.4 A comunicacdo e as pessoas como agentes de transformacéo

Comunicacéo e mobilizagdo social.

2.1 Qual o papel da comunicag¢éo na mobilizacdo social?

2.2 Comunicacédo como forma de atuacéo politica e social

2.3 Movimentos sociais, causas sociais e a atuagdo da comunicacao

2.4 Discusséo de temas e afinidades buscando encontrar as possibilidades de aplicabilidade da extensao no cotidiano da turma.
2.5 A comunicagdo como um direito humano e universal.

Realizagdo de atividade publicitaria comunitaria

3.1 Atividade publicitaria e possibilidades de atuacéo em diferentes plataformas e formatos.
3.2 Selecao de entidades que serdo atendidas pela turma

3.3 Realizagdo de diagndstico para entidade

3.4 Mapeamento de atividades para entidade

3.5 Realizacéo da atividade

lll. Metodologia de Ensino

Como aprovado no projeto de extenséo, a disciplina sera dividida em duas partes. A primeira delas é com atividades teéricas em sala de aula.
As turmas, divididas entre A e B, terdo contato e aprenderdo sobre as possibilidades de extenséo, o que é cidadania e a importancia de
atividades sociais para o desenvolvimento social e humano.Depois, em uma segunda etapa, a partir de abertura de edital especifico,
atenderdo entidades sem fins lucrativos, que participarem da selegéo, realizando projetos voluntarios na area da Comunicagdo Social.

IV. Formas de Avaliacédo

Os participantes seréo avaliados das seguintes maneiras:

1. Comprometimento com as atividades extensionistas;

2. Participac@o em suas atividades e colaboracdo com os demais participantes;

3. Proposicéo e proatividade no desempenho das atividades;

4. Atendimento aos clientes e realizagéo das atividades.

5. Avaliagéo dos clientes/organizac@es atendidas.

Conforme Resolugdo nol-COU/UNICENTRO de 10 de margo de 2022, Art. 48, é prevista a oferta de oportunidade, ao académico, de
recuperacdo de rendimentos. Académicos (as) terdo oportunidade de recuperagdo de rendimento ao longo do processo avaliativo e também
ao final do semestre, com atividade relativa a todo o contetdo trabalhado no semestre.
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