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Processo de criagdo e produgdo de pegas publicitarias para os meios impressos.

I. Objetivos

OBJETIVOS

Desenvolver no aluno a capacidade de compreenséo da importancia da linguagem gréafica nos processos de criagcdo e de producéo de pecas
publicitarias. Promover a leitura analitica de objetos comunicacionais, concernentes ao campo da Publicidade e Propaganda, em especial,
voltados aos meios impressos. Utilizar a linguagem gréfica para criar pegas impressas.

Il. Programa

PROGRAMA

1.Comunicagéo visual gréafica: a linguagem do design grafico e da produgéo gréafica

2.0 designer gréfico e a pratica profissional

3.0 produtor gréafico e as divisdes do trabalho

4.Equipamentos e materiais utilizados na producéo grafica

5.Pré-impresséo, impressdo e acabamento

6.Custos e orcamentos de produtos graficos

7.Concepgdes gerais sobre a linguagem visual

8.Expressao visual como recurso compositivo: ilustracéo e fotografia

9.Tipografia: o tipo a partir da forma e do contetdo

10.Alfabetismo visual/gramatica visual: elementos basicos e técnicas visuais compositivas

11.Produtos visuais gréaficos: pegas editoriais e de difusao (revistas, livros, cartazes, folders e outros); logotipia e manual de marca; pecas de
identidade visual (fachadas, embalagem, rotulagem e papelaria institucional)

12.Design Ambiental: sinaliza¢@o, ambientagcao

13.Visual Merchandising — materiais graficos utilizados na exposi¢do de produtos em PDVs e estandes

lll. Metodologia de Ensino

Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e dialogadas. Exercicios e atividades praticas voltados a aplicagdo de contetdos trabalhados de forma conceitual.
Trabalhos individuais e/ou em grupos. Estudos de caso e analises de materiais graficos. Coléquios com profissionais da area de modo
presencial ou por meio de lives.

IV. Formas de Avaliacéo

Formas de Avaliagédo

Trabalhos tedricos de pesquisa bibliografica e trabalhos praticos, individuais e em grupo, apresentados na forma de seminarios. As atividades
avaliativas ocorrerdo de modo continuo e processual, a fim de que ao final do periodo letivo, o aluno tenha condi¢des de obter nota suficiente
para ser aprovado na disciplina. Além disso, sera atribuido um conceito de participagdo nas aulas, a ser contabilizado em conjunto com as
notas das atividades, ao final dos semestres. Seréo realizadas, no decorrer dos semestres, processos avaliativos e atividades pedagdgicas
para recuperagéo de desempenho discente, por meio de mecanismos planejados para tal finalidade, com vistas a identificar e sanar possiveis
problemas/defasagens de aprendizagem.

V. Bibliografia
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