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Introdução ao Marketing. Conceitos e definições de Marketing. Ambiente e função do Marketing. Sistema de Marketing. Gestão do Marketing

Mix. Marketing (B2C, 1 to 1, B2B, P2P). Comportamento do Consumidor. Fundamentos e Estratégias do Marketing Digital.

I. Objetivos
Ao final desta disciplina, os alunos terão adquirido conhecimentos práticos e teóricos sobre o Marketing e suas diversas facetas,

permitindo-lhes aplicar estratégias de Marketing de forma eficaz em diferentes contextos, compreender as tendências do Marketing Digital e

tomar decisões embasadas em dados para atingir objetivos de negócios.

II. Programa
- Introdução ao Marketing. 

- Conceitos e definições de Marketing.

- Ambiente e função do Marketing. 

- Sistema de Marketing. 

- Gestão do Marketing

- Mix. Marketing (B2C, 1 to 1, B2B, P2P). 

- Comportamento do Consumidor.

- Fundamentos e Estratégias do Marketing Digital.

III. Metodologia de Ensino
3.1 Aulas Presenciais

- Aulas expositivas e recursos audiovisuais;

- Trabalhos individuais e em grupo;

- Estudos de caso;

- Exercícios;

3.2 Atividades no Moodle.

- Aulas Não Presenciais (Ensino Remoto)

- Vídeos de conteúdo próprio ou compartilhado;

- Lives ou webaulas como atividade síncrona;

- Conteúdos (materiais, textos) para acesso online;

- Tarefas, questionários, fóruns e atividades no Moodle;

- Aplicação de outras tecnologias e ferramentas digitais.

IV. Formas de Avaliação
Prova escrita (presencial);

Prova online (moodle) - presencial e/ou não presencial;

Atividades avaliativas à distância (presencial e/ou não presencial);

Atividades em sala, individuais ou em grupo (presencial).
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