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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Discussao e aplicagéo dos recursos e sistemas tecnolégicos utilizados na publicidade e propaganda.

|. Objetivos

Orientar e desenvolver no aluno o uso de recursos de sistemas tecnoldgicos utilizados na publicidade e propaganda.

Il. Programa

2.1 Préatica em Softwares de edi¢éo vetorial e de pixel.
2.2 Edigédo e tratamento de imagens

2.3 Vetorizagao.

2.4 Carateristicas e intera¢des das ferramentas Adobe.
2.5 Ferramentas de inteligéncia artificial e a publicidade.

lll. Metodologia de Ensino

3.1Atividades orientadas;
3.2Pesquisas, exercicios e trabalhos préticos;

IV. Formas de Avaliacdo
4.1participagdo e entrega de atividades em aula, especialmente nas praticas simuladas;
4.2realizacéo de atividades de andlise;
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