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GUARAPUAVA

PLANO DE ENSINO
EMENTA

O anuncio publicitario para meios impressos e eletronicos. Estudo e criagdo do texto publicitario, suas caracteristicas e elementos. Técnicas
de construcdo da mensagem publicitaria e suas especificidades.

I. Objetivos

- Apresentar aos alunos conceitos, elementos e a linguagem da redac&o publicitaria.

- Desenvolver as técnicas na elaboragao da redagdo publicitaria nas variadas midias (impressas e eletrdnicas).

- Estimular a préatica da redacéo e da leitura.

- Exercitar a pratica permanente de redacéo e analise critica de textos publicitarios, além da leitura de textos sobre teoria e pratica de
redacao criativa.

Il. Programa

- Linguagem publicitéaria e o(s) texto(s)

Caracteristicas, padrGes e modelos de apelo

O texto publicitario e os elementos da retdrica aristotélica
Texto e contexto — processo de construgdo do texto publicitario
- Estruturagdo de textos e suas etapas

Do titulo ao slogan

- Midia eletrdnica e midia impressa: conceituagdes e diferencas
Linguagens, estruturas, argumentacao e criatividade

- Texto publicitario: tom de voz e identidade verbal

- Redagao publicitaria para o meio digital: modelos, formatos e abordagens
- Construgao discursiva: fatores de textualidade

- Texto publicitario e o repertério do consumidor

- Linguagem publicitéria e relagées de consumo

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e expositivas dialogadas, exercicios praticos voltados ao trabalho e aplicac@o dos conceitos repassados, leitura e producao
de redagao publicitaria.

Apresentagdo de comerciais para andlise.

Estudos dirigidos.

Exercicios praticos de criacéo de texto publicitario.

IV. Formas de Avaliacdo

A avaliagado sera continua e processual, com a criacdo de ambiéncias que permitam trocas, anélises de resultados e feedback acerca da
apreensdo/assimilagdo dos conceitos e contetdos. A instrumentalizagdo da avaliacéo se dara por meio de:

- participagdo do aluno em sala de aula;

- exercicios de fixac¢ao;

- atividades/projetos em sala;

- resolucéo de problemas em situagdes simuladas a partir da realidade;

- analise de desempenho nas praticas de texto;

- provas e/ou trabalhos individuais ou em grupo de acordo com o carater da atividade.

Serdo realizadas, ainda, no decorrer dos semestres e processos avaliativos, atividades pedagdgicas para possivel recuperacéo de
desempenho discente, por meio de mecanismos planejados para tal finalidade, com vistas a identificar e sanar possiveis
problemas/defasagens de aprendizagem.
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Revistas, sites e periddicos especializados.
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