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Abordagens tematicas referentes as atualidades em Publicidade e Propaganda.

I. Objetivos
Discutir estratégias publicitarias aplicadas no ambito do Marketing ESG, Marketing de Luxo e Marketing Digital.

ll. Programa
UNIDADE 1 - Fundamentos e Estratégias do Marketing de Luxo
2.1Compreendendo o consumidor de luxo.

2.2Branding e posicionamento no mercado de luxo.

2.3Experiéncias publicitaria e personalizagdo no mercado de luxo.
2.4Anadlise de casos de sucesso.

UNIDADE 2 - ESG e Sustentabilidade na Publicidade

2.5Conceitos de ESG e sua importancia no marketing contemporaneo.
2.6Desenvolvimento de campanhas com foco em sustentabilidade e responsabilidade social.
2.7Analise de casos de sucesso.

UNIDADE 3 - Formatos de comunicagéo Digital e a Publicidade
2.8Fundamentos gerais do marketing digital

2.9Ferramentas digitais aplicadas a publicidade

2.10Anélise de casos de sucesso.

lll. Metodologia de Ensino

3.1Aula expositiva dos contetdos tedricos e técnicos;
3.2Entrevista e conversas técnicas com convidados;
3.3Atividades orientadas;

3.4Pesquisas, exercicios e trabalhos praticos;
3.5Apresentacéo de producdes.

IV. Formas de Avaliacdo

As avalia¢Ges serdo baseadas em:

4.1participagdo em aula, especialmente nas praticas simuladas;

4.2realizacéo de atividades de andlise;

4.3producdo préatica e apresentacéo dos trabalhos préaticos realizados individualmente e/ou em equipes.
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