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EMENTA

Perfil do jornalista brasileiro. Contexto da realidade local, regional, estadual, nacional e internacional do mercado jornalistico nas esferas
publica e privada. Apresentacdo da realidade de mercado por midia (televiséo, web, radio, jornal, assessoria, etc.). Empregabilidade no

I. Objetivos

Geral:

Proporcionar aos alunos um entendimento acerca do que € o jornalismo e sobre o mercado de trabalho para o profissional da area na
contemporaneidade.

Especificos:

1.1. Definir e compreender o que é jornalismo;

1.2 Compreender a evolucéo do jornalismo desde sua profissionalizagao;

1.3 Estudar o perfil do veiculos e dos jornalistas brasileiros ao longo das décadas;

1.4 Contextualizar o mercado de trabalho em diferentes ambitos;

1.5 Debater o mercado de trabalho em diferentes midias;

1.6 Discutir a empregabilidade do jornalismo da contemporaneidade.

Il. Programa

1. Jornalismo como forma de conhecimento

2. O jornalismo como profissao

2.1 Defini¢cdes do/para o Jornalismo

2.2 Jornalismo: da profissionalizacdo aos dias de hoje

2.3 Ensino Superior e Jornalismo

2.4 Perfil do jornalista brasileiro

3. Jornalismo no Brasil

3.1 Regulamentacgéo da profissdo

3.2 Perfil dos veiculos de comunicagéo jornalisticos brasileiros ao longo das décadas
3.3 O Jornalismo em diferentes plataformas

3.4 Uma profissdo, multiplas formas de atuacédo

3. Jornalismo e mercado de trabalho

3.1 Ha campo para o jornalista?

3.2 Jornalismo e empregabilidade nos dias de hoje

3.3 Mercado de trabalho local, regional, estadual, nacional e internacional
3.4 Jornalismo publico X jornalismo em empresas privadas

3.5 A pesquisa em Jornalismo e a docéncia

3.6 Onde estéo os jornalistas formados pela Unicentro?

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas dialogadas; visitas técnicas; painéis com jornalistas de diferentes areas e diferentes veiculos; atividades de avaliacédo
continuada.

IV. Formas de Avaliacdo

Instrumentos: Avaliac@o continuada a partir de provas, fichamentos e/ou atividades préticas relacionadas ao conteddo. Todos os académicos
teréo a oportunidade de recuperacao de rendimento ao longo do processo avaliativo.

Critérios: Coeréncia entre o solicitado e o contetdo ministrado; desenvolvimento do académico; respeito as datas de entrega das atividades
praticas.
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