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Conceitos sobre os campos de acéo da publicidade e propaganda.

I. Objetivos
Demonstrar e utilizar os conceitos iniciais e gerais sobre contetdos voltados a comunicagéo social com énfase na Publicidade e
Propaganda, desenvolvendo nos alunos uma visdo sobre os diversos segmentos do mercado publicitario.

Il. Programa

2.1 Publicidade e Propaganda - conceitos e histérico  2.1.1 Etimologia e origem histdrica; 2.1.2 O processo de comunicagdo; 2.1.3
Comunicacdo de Massa; 2.1.4 Segmentacao da comunicac¢do; 2.1.5 Comunicagdo contemporanea. 2.2 Atuacéo profissional e
mercado de trabalho 2.2.1 Mercado de trabalho; 2.2.2 Agéncia de publicidade; 2.2.3 Tendéncias do mercado publicitario; 2.2.4 Uso
das cores como elemento de emoc¢ao e persuasao; 2.3 Veiculos e ferramentas da comunicagdo 2.3.1 Linguagem da publicidade;
2.3.2 Leis publicitarias; 2.3.3 Midias suas fungbes e aplicagdes; 2.3.4 Veiculos de comunicagdo; 2.3.5 Cultura e propaganda; 2.3.6
Nocdes de marketing; 2.3.7 Publicidade Global; 2.3.8 Propaganda ideoldgica; 2.3.9 Propaganda subliminar.

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, analise de cases voltados ao trabalho e aplicacéo dos conceitos repassados, exposi¢des de trabalhos.

IV. Formas de Avaliacdo
Trabalhos praticos e tedricos em sala, individuais e em grupo, semindrios e provas descritivas e/ou praticas.
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