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Turma g

PLANO DE ENSINO
EMENTA

O comportamento do consumidor. Estudo das teorias e dos aspectos sociais e psicologicos no processo de consumo. Consumo,
consumismo e consumerismo. Consumo e desperdicio. Educacdo ambiental e educagao para o consumo.

I. Objetivos
Abordar os fatores sociais, antropologicos e psicoldgicos que determinam o consumo. Capacitar os académicos para a realizagéo de
pesquisas de demanda e consumo. Estudar formas de mitigagcdo dos impactos sociais e ambientais ligados ao consumo.

Il. Programa

O curso é dividido em dois blocos: no primeiro abordaremos o surgimento da sociedade do consumo a partir de uma perspectiva social e
psicoldgica destacando o papel da publicidade e propaganda. No segundo bloco os académicos serdo incentivados a realizarem pesquisas
sobre demanda e consumo nos meios de comunicagdo de massa e na comunicagao digital.

lll. Metodologia de Ensino

As aulas serdo expositivas e dialogadas. Seréo utilizados materiais visuais, sonoros e audiovisuais para dar suporte as aulas. Os académicos
serdo incentivados a participarem de debates propostos pelo docente com base nos temas do programa. O curso prevé também a formacao
de grupos de estudos e trabalhos para a realizagdo das atividades praticas, que terdo sempre o acompanhamento do docente.

IV. Formas de Avaliacdo

As avaliagGes serao individual e coletiva, diagnostica, continuada e processual. O curso prevé as seguintes modalidades: produgdo de mapas
mentais, provas escritas e orais, seminarios, produ¢des multimidiaticas, todas com base nos temas do programa. Sera também considerada
a participacdo dos académicos nas aulas. A recuperacdo de rendimento sera feita através dos instrumentos acima mencionado.
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