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O anuncio publicitario para meios impressos e eletronicos. Estudo e criagdo do texto publicitario, suas caracteristicas e elementos. Técnicas
de construcdo da mensagem publicitaria e suas especificidades.

I. Objetivos

Os objetivos da presente disciplina sao:

1.1 Capacitar os alunos para a redagao de textos publicitarios criativos, que sigam as normas de coesao, coeréncia e as técnicas para
construir um discurso persuasivo; discutir a estrutura do texto publicitario e a adequacéo desta estrutura a veiculos especificos; realizar
exercicios praticos de criacéo e analise de slogans, outdoors, anlncios, folders, cartazes, malas-diretas e broadsides; incentivar a troca de
experiéncias entre alunos e professor, levando em conta a experiéncia concreta do professor em agéncias de publicidade.

Il. Programa

2.1 Fundamentos teéricos do texto publicitario

2.1.1 Estrutura, Tipos de Discursos, Técnicas de Argumentacéo, Coeséo e Coeréncia Textual

2.1.2 Adequacéo do texto aos veiculos e receptores.

2.1.3 Dimensao do texto publicitario.

2.2 Midia impressa: conceituacdes.

2.2.1 Linguagem publicitaria e as midias impressas.

2.3. Anlincio2.3.1 Estrutura do anuncio (ilustracao, titulo, texto, assinatura, slogan).2.3.2 Andncio de jornal.2.3.3 Anudncio de revista.2.3.4
Anancio institucional.2.3.5 Anudncio de varejo.2.3.6 Criacdo de andncios.

2.4 Outdoor e outras midias exteriores2.4.1 Caracteristicas: quando 10 palavras é muito.2.4.2 Pensando a midia de apoio.2.4.3 Outros tipos
de publicidade ao ar livre.

2.5 Cartaz2.5.1 O que é no-media.2.5.2 Quando o cartaz € uma boa opg¢do.2.5.3 Criagdo de cartaz.

2.6 Folder2.6.1 Qual o objetivo do folder

2.6.2 Como deve ser o texto para o folder.

2.7 Mala-direta2.7.1 O que é marketing direto.2.7.2 Redagéo direta para marketing direto.2.7.3 Como néo ir para a lata de lixo.
2.8 Redacédo e o Texto Publicitario

2.8.1 Midia eletrdnica: conceituagoes.

2.8.2 Linguagem publicitaria e as midias eletrénicas.

2.8.3 Radio. Linguagem e argumentacédo em radio.

2.8.4 Imagem em movimento: Cinema x TV.

2.8.5 Pecas publicitarias para midias audiovisuais. Linguagem e argumentacéo para VTs publicitarios.

2.8.6 Midias eletronicas: roteiros para TV, cinema e radio.2.8.7 Redacao publicitaria e o mundo digital

2.9 Roteiro

2.9.1 Comegos e finais2.9.2 Cenas e Planos2.9.3 Como formatar um roteiro

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, com auxilio de recursos audiovisuais, estudos dirigidos, aulas ministradas a distancia (através de moodle e programa de
troca de mensagens instantaneas).

IV. Formas de Avaliacdo

Trabalhos préticos e tedricos em sala, provas descritivas e/ou praticas. Participacéo em sala de aula,
participacdo em dinamicas e debates em sala de aula, criagdo de texto publicitario em oficinas criativas em sala de aula.
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