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O anúncio publicitário para meios impressos e eletrônicos. Estudo e criação do texto publicitário, suas características e elementos. Técnicas

de construção da mensagem publicitária e suas especificidades.

I. Objetivos
Os objetivos da presente disciplina são:

1.1 Capacitar os alunos para a redação de textos publicitários criativos, que sigam as normas de coesão, coerência e as técnicas para

construir um discurso persuasivo; discutir a estrutura do texto publicitário e a adequação desta estrutura a veículos específicos; realizar

exercícios práticos de criação e análise de slogans, outdoors, anúncios, folders, cartazes, malas-diretas e broadsides; incentivar a troca de

experiências entre alunos e professor, levando em conta a experiência concreta do professor em agências de publicidade.

II. Programa
2.1 Fundamentos teóricos do texto publicitário 

2.1.1 Estrutura, Tipos de Discursos, Técnicas de Argumentação, Coesão e Coerência Textual

2.1.2 Adequação do texto aos veículos e receptores.

2.1.3 Dimensão do texto publicitário.

2.2 Mídia impressa: conceituações.

2.2.1 Linguagem publicitária e as mídias impressas.

2.3. Anúncio2.3.1 Estrutura do anúncio (ilustração, título, texto, assinatura, slogan).2.3.2 Anúncio de jornal.2.3.3 Anúncio de revista.2.3.4

Anúncio institucional.2.3.5 Anúncio de varejo.2.3.6 Criação de anúncios.

2.4 Outdoor e outras mídias exteriores2.4.1 Características: quando 10 palavras é muito.2.4.2 Pensando a mídia de apoio.2.4.3 Outros tipos

de publicidade ao ar livre.

2.5 Cartaz2.5.1 O que é no-media.2.5.2 Quando o cartaz é uma boa opção.2.5.3 Criação de cartaz.

2.6 Folder2.6.1 Qual o objetivo do folder

2.6.2 Como deve ser o texto para o folder.

2.7 Mala-direta2.7.1 O que é marketing direto.2.7.2 Redação direta para marketing direto.2.7.3 Como não ir para a lata de lixo.

2.8 Redação e o Texto Publicitário

2.8.1 Mídia eletrônica: conceituações.

2.8.2 Linguagem publicitária e as mídias eletrônicas.

2.8.3 Rádio. Linguagem e argumentação em rádio.

2.8.4 Imagem em movimento: Cinema x TV.

2.8.5 Peças publicitárias para mídias audiovisuais. Linguagem e argumentação para VTs publicitários.

2.8.6 Mídias eletrônicas: roteiros para TV, cinema e rádio.2.8.7 Redação publicitária e o mundo digital

2.9 Roteiro

2.9.1 Começos e finais2.9.2 Cenas e Planos2.9.3 Como formatar um roteiro

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas, com auxílio de recursos audiovisuais, estudos dirigidos, aulas ministradas à distância (através de moodle e programa de

troca de mensagens instantâneas).

IV. Formas de Avaliação
Trabalhos práticos e teóricos em sala, provas descritivas e/ou práticas. Participação em sala de aula,

participação em dinâmicas e debates em sala de aula, criação de texto publicitário em oficinas criativas em sala de aula.
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