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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Planejamento, execugdo, pesquisa e avaliagdo da estrutura e funcionamento da atividade de relag6es publicas.

I. Objetivos

Os objetivos da presente disciplina sdo:

1.1 Apresentar e diferenciar o trabalho de um RP;

1.2 Refletir sobre as varias estratégias de comunicagdo que o RP pode desenvolver em seu trabalho;
1.3 Capacitar o aluno a definir e desenvolver as vérias etapas na elaboracéo de um plano de RP.

Il. Programa

2.1 Nocdes gerais de Relagdes Publicas;

2.2 Conceituar o trabalho de um RP (empresas privadas e publicas);
2.3 Tipos de publicos e de comunicacao;

2.4 Planos Relacdes Publicas.

[ll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas dialogadas. Elaboracéo de projetos praticos em RP. A disciplina prevé que até 20
das atividades utilizem a metodologia de aulas a distancia. Nas aulas EAD (através da Plataforma Moodle).

IV. Formas de Avaliacdo
As avaliagdes serdo baseadas na apresentacéo de trabalhos em sala de aula e na producgéo pratica.
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