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Investigação das técnicas de processamento fotográfico. Produção e análise da imagem na publicidade.

I. Objetivos
1.Propiciar conhecimento histórico e prático da fotografia. 

2.Desenvolver repertório visual e experimentações em fotografia. 

3.Análise crítica da imagem fotográfica na publicidade e propaganda.

II. Programa
1. Fotografia e História.

1.2. As Vanguardas Artísticas e a Fotografia

1.3. Fotógrafos do século XX

1.4. Fotografia e Mídia 

1.5.Fotografia e Publicidade 

2. Fotografia: técnica, prática e olhar

2.1 Equipamento Fotográfico

2.2.O laboratório Fotográfico

2.3.A luz na fotografia (natural e artificial)

2.4.Fotografia Preto&amp;Branco e Cor

2.5. A estética fotográfica (olhar, composição)

2.6.Fotografia Publicitária I (Still Life, Fotografia de Produtos e Alimentos)

2.7.Fotografia Publicitária II (Retrato)

2.8. Leitura e produção de imagens

3.Fotografia Digital, Softwares e mídias contemporâneas

3.1.Edição de Imagens (Noções básicas de organização , Tratamento e Manipulação da Imagem Digital)

3.2A fotografia contemporânea (Novos diálogos na fotografia digital)

3.3. Desenvolvimento de um projeto fotográfico 

III. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas dialogadas, análise de imagens e ensaios fotográficos. Utilização de filmes e documentários para apresentação visual e

dinâmica do conteúdo. Pesquisa fotográfica e contato com equipamentos e materiais para a prática do conteúdo.  A disciplina prevê que até

20

 das atividades utilizem a metodologia de aulas à distância

IV. Formas de Avaliação
Prova escrita individual, prática fotográfica, com trabalhos individuais e em grupos, apresentação de trabalhos, debates e entrega de

relatórios individuais e/ou coletivos.
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