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Investigacéo das técnicas de processamento fotografico. Producgéo e analise da imagem na publicidade.

I. Objetivos

1.Propiciar conhecimento histérico e pratico da fotografia.
2.Desenvolver repertério visual e experimentacdes em fotografia.
3.Andlise critica da imagem fotografica na publicidade e propaganda.

Il. Programa

1. Fotografia e Histdria.

1.2. As Vanguardas Atrtisticas e a Fotografia

1.3. Fotografos do século XX

1.4. Fotografia e Midia

1.5.Fotografia e Publicidade

2. Fotografia: técnica, pratica e olhar

2.1 Equipamento Fotogréfico

2.2.0 laboratério Fotografico

2.3.A luz na fotografia (natural e artificial)

2.4.Fotografia Preto&amp;Branco e Cor

2.5. A estética fotografica (olhar, composigao)

2.6.Fotografia Publicitaria | (Still Life, Fotografia de Produtos e Alimentos)
2.7.Fotografia Publicitaria Il (Retrato)

2.8. Leitura e producgéo de imagens

3.Fotografia Digital, Softwares e midias contemporaneas

3.1.Edicéo de Imagens (NogGes basicas de organizagdo , Tratamento e Manipula¢éo da Imagem Digital)
3.2A fotografia contemporanea (Novos dialogos na fotografia digital)

3.3. Desenvolvimento de um projeto fotogréafico

lll. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas dialogadas, andlise de imagens e ensaios fotogréaficos. Utilizagéo de filmes e documentarios para apresentagao visual e
dinamica do contetdo. Pesquisa fotografica e contato com equipamentos e materiais para a pratica do conteddo. A disciplina prevé que até
20

das atividades utilizem a metodologia de aulas a distancia

IV. Formas de Avaliacdo
Prova escrita individual, pratica fotogréafica, com trabalhos individuais e em grupos, apresentagédo de trabalhos, debates e entrega de
relatorios individuais e/ou coletivos.
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