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Processo de criagdo e produgdo de pegas publicitarias para os meios audiovisuais

I. Objetivos

Introduzir o aluno aos conceitos e as técnicas da linguagem audiovisual;

Desenvolver olhar critico sobre elementos técnicos, estéticos e expressivos da linguagem audiovisual;
Capacitar, em nivel experimental, o aluno a analisar, criar e produzir pegas publicitarias audiovisuais;
Habilitar o aluno as etapas de pré-producgéo, produgéo e pds-producéo de pecas publicitarias.

Il. Programa

Publicidade e Narrativa audiovisual;

Narrativa, criatividade e linguagem publicitaria aplicada ao audiovisual,
Elementos da linguagem da imagem;

Formatos, suportes e equipamentos digitais;

lluminacéo basica interna e externa para TV e cinema;

Microfones e captacéo;

Planejamento e Roteiro: tipos de roteiro, estrutura de roteiro, constru¢éo de personagens; cenario e figurino;
Estrutura e fungdes de uma equipe de producao;

Edi¢&o: montagem de imagens, sincronismo;

Processo de Criacdo: Pré-Producéo, Produgdo e Pds-Producéo;

lll. Metodologia de Ensino

Aula expositiva dos contetidos teéricos e técnicos;
Entrevista e conversas técnicas com convidados;
Atividades orientadas;

Pesquisas, exercicios e trabalhos praticos;
Apresentacéo de produgfes audiovisuais.

IV. Formas de Avaliacdo

As avaliagGes serao baseadas em:

participacdo em aula, especialmente nas praticas simuladas;

realizacdo de atividades de analise;

producéo pratica e apresentagao dos trabalhos praticos realizados individualmente e/ou em equipes.
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