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EMENTA

Planejamento e Gestão de Carreira. Oportunidades de mercados no ambiente interno e externo da instituição público e privada. Inovação

empresarial em jornalismo e elaboração de plano de negócios. Carreira na esfera pública.  Gestão financeira, administrativa de recursos

humanos. Networking e coworking e parcerias em comunicação. Indústrias criativas.

I. Objetivos
- Apresentar as possibilidades de empreendimentos em comunicação;

- Desenvolvimento da capacidade empreendedora, com ênfase no estudo do perfil do empreendedor. 

- Observar as técnicas de identificação e aproveitamento de oportunidades nos negócios de comunicação e no campo jornalístico.

- Desenvolvimento de Planos de Negócios em Comunicação.

II. Programa
1. NOÇÕES DE EMPREENDEDORISMO

1.1 Empreendedorismo e intraempreendedorismo;

1.2 O universo das micro e pequenas empresas;

1.3 Perfil empreendedor e liderança;

1.4 Análise de ambiente e desenvolvimento de metas;

1.5 Negociação;

1.6 Desenvolvimento Sustentável e suas dimensões ambiental, social e econômica;

2. MERCADO JORNALÍSTICO

2.1 Carreira: Freelancer, MEI, Empreendedor, Assalariado, Serviço Público no mercado jornalístico;

2.2 Empregabilidade no Jornalismo;

2.3 Novos modelos de negócios em comunicação e no jornalismo;

2.4 Financiamento no Jornalismo;

3. PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO E GESTÃO DE NEGÓCIOS

3.1 Análise de ambiente (SWOT e TOWS);

3.2 Desenvolvimento de metas;

3.3 Gestão financeira;

3.4 Gestão de pessoas;

3.5 Gestão de processos;

3.6 Gestão de marketing;

4. INOVAÇÃO.

4.1 Networking e coworking e parcerias em comunicação;

4.2 Indústria criativa;

4.3 Startups;

5. MODELOS DE NEGÓCIO

5.1 Design Thinking;

5.2 Modelo Canvas;

6. PLANO DE NEGÓCIOS EM COMUNICAÇÃO

6.1 Plano de negócios: estrutura e operacionalização;

6.2 Desenvolvimento de projeto empreendedor em comunicação;

6.3 Pitch.

III. Metodologia de Ensino
Aula expositiva e dialogada; discussões e debates; seminários, estudos de caso, exercícios práticos individuais ou em equipe; resenhas de

textos e/ou livros, aplicações das reflexões teóricas em projetos práticos, vídeos e produtos científicos. Poderá haver a interação do conteúdo

programático da disciplina na horizontalidade e na verticalidade. Serão utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e

Moodle.

IV. Formas de Avaliação
A partir de trabalhos práticos e teóricos (individuais e/ou em grupo), seminários e provas descritivas e/ou práticas. Não serão aceitos

trabalhos que extrapolem a data de entrega.

A disciplina terá três atividades avaliativas por semestre, sendo a distribuição de notas divididas do seguinte modo: A1=30

, A2=30

, A3=40

. Os discentes poderão realizar atividades de recuperação de rendimento ao longo do progresso da disciplina e/ou no final de cada semestre.

As entregas de atividades poderão ser realizadas nas plataformas do Moodle e/ou Google Classroom.
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