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Planejamento e Gestdo de Carreira. Oportunidades de mercados no ambiente interno e externo da instituicdo publico e privada. Inovagao
empresarial em jornalismo e elaboracao de plano de negécios. Carreira na esfera publica. Gestao financeira, administrativa de recursos
humanos. Networking e coworking e parcerias em comunicagédo. Industrias criativas.

I. Objetivos

- Apresentar as possibilidades de empreendimentos em comunicagéo;

- Desenvolvimento da capacidade empreendedora, com énfase no estudo do perfil do empreendedor.

- Observar as técnicas de identificagéo e aproveitamento de oportunidades nos negécios de comunicacéo e no campo jornalistico.
- Desenvolvimento de Planos de Negdcios em Comunicagao.

Il. Programa

1. NOCOES DE EMPREENDEDORISMO

1.1 Empreendedorismo e intraempreendedorismo;

1.2 O universo das micro e pequenas empresas;

1.3 Perfil empreendedor e liderancga;

1.4 Andlise de ambiente e desenvolvimento de metas;

1.5 Negociagéo;

1.6 Desenvolvimento Sustentavel e suas dimensdes ambiental, social e econdmica;
2. MERCADO JORNALISTICO

2.1 Carreira: Freelancer, MEI, Empreendedor, Assalariado, Servi¢co Publico no mercado jornalistico;
2.2 Empregabilidade no Jornalismo;

2.3 Novos modelos de negdcios em comunicagao e no jornalismo;
2.4 Financiamento no Jornalismo;

3. PLANEJAMENTO ESTRATEGICO E GESTAO DE NEGOCIOS
3.1 Analise de ambiente (SWOT e TOWS);

3.2 Desenvolvimento de metas;

3.3 Gestao financeira;

3.4 Gestéo de pessoas;

3.5 Gestao de processos;

3.6 Gestao de marketing;

4. INOVACAO.

4.1 Networking e coworking e parcerias em comunicacgao;

4.2 Industria criativa;

4.3 Startups;

5. MODELOS DE NEGOCIO

5.1 Design Thinking;

5.2 Modelo Canvas;

6. PLANO DE NEGOCIOS EM COMUNICAGCAO

6.1 Plano de negdcios: estrutura e operacionalizacéo;

6.2 Desenvolvimento de projeto empreendedor em comunicacao;
6.3 Pitch.

Ill. Metodologia de Ensino

Aula expositiva e dialogada; discussfes e debates; seminarios, estudos de caso, exercicios praticos individuais ou em equipe; resenhas de
textos e/ou livros, aplicagdes das reflexdes tedricas em projetos praticos, videos e produtos cientificos. Podera haver a intera¢éo do contetido
programatico da disciplina na horizontalidade e na verticalidade. Seréo utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e
Moodle.

IV. Formas de Avaliacdo

A partir de trabalhos praticos e tedricos (individuais e/ou em grupo), seminarios e provas descritivas e/ou praticas. Ndo serdo aceitos
trabalhos que extrapolem a data de entrega.

A disciplina tera trés atividades avaliativas por semestre, sendo a distribuicdo de notas divididas do seguinte modo: A1=30

, A2=30

, A3=40

. Os discentes poderdo realizar atividades de recuperacdo de rendimento ao longo do progresso da disciplina e/ou no final de cada semestre.
As entregas de atividades poderéo ser realizadas nas plataformas do Moodle e/ou Google Classroom.
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