Reconhecida pelo Decreto Estadual n° 3.444, de 8 de agosto de 1997

a UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CENTRO-OESTE

Tp. Periodo AULEL

COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA (410)
BERTIME] 1109110 - SEMINARIO DE PESQUISA EM PUBLICIDADE/TCC 68

Turma g
SANTA CRUZ

PLANO DE ENSINO
EMENTA

A pratica na pesquisa em ciéncias da comunicacédo. Desenvolvimento de projetos monograficos e
experimentais em publicidade e propaganda. Procedimentos metodolégicos. Normas técnicas que
regem o trabalho cientifico e seus componentes. Técnicas de apresenta¢do. Acompanhamento
das pesquisas desenvolvidas pelos alunos, sob orienta¢é@o e coordenacgéo de docentes.

I. Objetivos

Auxiliar a produgéo cientifica dos/as académicos/as de forma a permitir com gue eles/as construam seus Trabalhos de Concluséo de Curso
em Publicidade e Propaganda, no formato de Artigo Monografico e/ou Projeto Experimental — Campanha; Estudar os aspectos te6-
rico-metodologicos e praticos necessarios a pesquisa na area da Comunicagéo; Estimular a pesquisa em Comunicagéo e trabalhar as
caracteristicas do texto cientifico.

Il. Programa

1. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO: MODELOS E FUNCIONAMENTO

1.1 Produgéo de artigos cientificos: discussdo de temas e andlise;

1.2 Projetos Experimentais em Publicidade e Propaganda;

1.3 Regulamento do TCC do Curso de Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda;

1.4 Comité de Etica e pesquisa com seres humanos;

1.5 Redacéao para textos académicos;

1.6 Revisdo de normas técnicas da ABNT;

1.7 Plagio e ética em pesquisa;

2. ETAPAS E DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA CIENTIFICA

2.1 Estratégias de Pesquisa em Ciéncias Sociais e Humanas;

2.2 Revisao de fundamentos e métodos referentes a Pesquisa em Comunicagéo;

3. A RELEVANCIA DOS PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS DO DESENVOLVIMENTO DO TCC
3.1 Metodologia Cientifica: Abordagem, Natureza, Objetivos e Procedimentos técnicos de analise;
3.2 Estratégias para coleta de dados;

4. SEMINARIO DE PESQUISA

4.1 Técnicas de apresentacdo de trabalhos académicos;

4.2 Oratoria;

5. ACOMPANHAMENTO DE TEXTOS PARCIAIS REFERENTES AO TCC

lll. Metodologia de Ensino

Aula expositiva e dialogada; discussées e debates; seminarios, estudos de caso, exercicios praticos individuais ou em equipe; aplicagbes das
reflexes tedricas em projetos praticos, videos e produtos cientificos. Supervisdo da montagem dos materiais resultantes dos projetos de
pesquisas, apresentados na forma oral e escrita. Atendimentos individuais para orienta¢éo dos projetos de pesquisa e textos do TCC em
andamento. Acompanhamento das bancas de Trabalho de Conclusé@o de Curso. Serdo utilizadas plataformas digitais de apoio como Google
Classroom e Moodle.

IV. Formas de Avaliacédo
A avaliagdo seguira o disposto no Regulamento de TCC em Publicidade e Propaganda aprovado pelo Conselho Departamental de
Comunicagao Social.

V. Bibliografia

Basica

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 6023: Informagéo e documentagio — Referéncias — Elaboragéo. Rio
de Janeiro, 2018.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 6027: Informac&o e documentacéo — Sumario — Apresentac&o. Rio de
Janeiro, 2013.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 10520: Informag&o e documentagdo — Citagées em documentos. Rio
de Janeiro, 2023.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 14724:Informacéo e documentacdo — Trabalhos Académicos —
Apresentacéo. Rio de Janeiro, 2011.

DIAS, Edson de Paiva. Projeto Experimental de Propaganda. S&o Paulo: Cengage Learning, 2017.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio. Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagao. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sdo Paulo: Perspectiva, 2010.

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011.
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LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicacao. 10. ed. Sao Paulo: Edig6es Loyola, 2010.
SANTAELLA, Lucia. Comunicagéo e pesquisa: projetos para mestrado e doutorado. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2001.
PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. S&o Paulo: Atlas, 2008.

Complementar

ANDRADE, Maria Margarida de; MEDEIROS, Jo&o Bosco. Comunicagdo em lingua portuguesa: normas para elaboracao de Trabalho
de Concluséo de Curso. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

BAUER, Martin; GASKELL, George (Orgs.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um manual pratico. Petropolis: Vozes,
2013.

BARDIN, Laurence. Analise de conteddo. Sao Paulo: Edig6es 70, 2016.

CHIZZOTTI, Antbnio. Pesquisa qualitativa em ciéncias humanas e sociais. 3.ed. Petr6polis, RJ: Vozes, 2010.

GIL, Antbnio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Sdo Paulo: Atlas, 2002

LOPES, Maria Immacolata Vassalo de (Org.). Epistemologia da comunicagdo. S&o Paulo: Loyola, 2003.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. 6. ed. Sao Paulo: Atlas, 2011.

MARCONI, Mariana de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Técnicas de pesquisa. 8. ed. S&o Paulo: Atlas, 2017.

MEDEIRQOS, Joao Bosco. Redagéo cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas. 6.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2004.
SEVERINO, Ant6nio J. Metodologia do Trabalho Cientifico. 23. ed. Sao Paulo: Cortez, 2007.

SILVA, Edna L.; MENEZES, Esteira M. Metodologia da pesquisa e elaboracao de dissertacéo. 4. ed. Florianépolis: UFSC, 2005.
YIN, Robert K. Estudo de caso: planejamento e métodos. 3. ed. Porto Alegre: Bookman, 2005.
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