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A comunicacé@o como problema no contexto das ciéncias humanas e sociais. Epistemologia da comunicagédo. A relagdo entre disciplina,
interdisciplinariedade e transdisciplinariedade. Tendéncias teéricas para o estudo da comunicagao de massa.

I. Objetivos

Apresentar um panorama histérico das teorias da Comunicagao;

Proporcionar a compreenséo da fungédo dos meios de comunicagdo de massa e sua utilizagao na sociedade;

Dar subsidios ao académico a fim deste identificar problematicas e modelos teéricos para a pesquisa cientifica em Comunicagdo e em
Publicidade & Propaganda.

Il. Programa

1 COMUNICAGCAO COMO OBJETO DE ESTUDO COMPLEXO;
1.2 Emergéncia da comunicag&o na pesquisa social;

1.3 Comunicagédo de massa;

2 FORMAGAO DO CAMPO DA COMUNICAGAO A PARTIR DA
INTERDISCIPLINARIEDADE

3 A ABORDAGEM DAS ESCOLAS AMERICANAS;

3.1 Teoria da Informagéo (Claude Shannon e Warren Weaver);
3.1.1 O processo da comunicacao: fonte, receptor, meio, cédigo, ruido, mensagem, etc.;
3.2 Funcionalismo (Lasswell, Lazarsfeld e Merton);

3.2.1 A teoria da agulha hipodérmica;

3.2.2 Two step flow of communication;

3.3 Culturalismo (Escola de Palo Alto);

3.3.1 A representacao do eu;

3.4 Escola de Chicago;

4 A ESCOLA DE FRANKFURT;

4.1 Inddstria cultural (Adorno e Horkheimer);

4.2 Walter Benjamin e o carater auratico da obra de arte;

4.4 O agir comunicativo e a esfera publica — Habermas;

5 O PENSAMENTO DE MARSHALL MCLUHAN;

5.1 O meio é a mensagem

5.2 Aldeia Global

6. CULTURA DA CONVERGENCIA

lll. Metodologia de Ensino

Aula expositiva e dialogada; discussées e debates; seminarios, estudos de caso, exercicios praticos individuais ou em equipe; aplicagbes das
reflex8es tedricas em projetos praticos, videos e produtos cientificos. Podera haver a interagdo do contetdo programatico da disciplina na
horizontalidade e na verticalidade. Seré&o utilizadas plataformas digitais de apoio como Google Classroom e/ou Moodle.

IV. Formas de Avaliacdo

A partir de trabalhos praticos e tedricos (individuais e/ou em grupo), seminarios e provas descritivas e/ou praticas. Nao serdo aceitos
trabalhos que extrapolem a data de entrega.

A disciplina teré trés atividades avaliativas por semestre, sendo a distribui¢cdo de notas divididas do seguinte modo: A1=30

, A2=30

, A3=40

. Os discentes poderao realizar atividades de recuperagdo de rendimento ao longo do progresso da disciplina e/ou no final de cada semestre.
As entregas de atividades poderéo ser realizadas nas plataformas do Moodle e/ou Google Classroom.
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PENA, Felipe. 1000 perguntas em Teoria da Comunicacéo. Rio de Janeiro: Thomson / 10B, 2005.

Complementar

BARROS, Antonio; DUARTE, Jorge (orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. Sdo Paulo: Atlas, 2009.
GARCIA CANCLINI, Néstor. Leitores, espectadores e internautas. S&o Paulo: lluminuras, 2008.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2009

LIMA, Venicio A de. Midia: Crise politica e poder no Brasil. Sdo Paulo: Fundacéo Perseu Abramo, 2006.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria da comunicagdo: Ideias, conceitos e métodos. Petrépolis: Vozes, 2009.
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