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Discusséao e orientacéo dos diferentes projetos de pesquisa desenvolvidos pelos alunos, sob orientacéo e coordenagéo de docentes.

|. Objetivos

Auxiliar a producao cientifica dos/as académicos/as de forma a permitir com gue eles/as construam seus Trabalhos de Concluséo de Curso
em Publicidade e Propaganda, no formato de Artigo Monogréfico e/ou Projeto Experimental — Campanha.

Apresentar o Regulamento de TCC (Trabalho de Concluséo de Curso) do curso de Publicidade e Propaganda e suas implicacdes.

Estudar os aspectos tedrico-metodolégicos e praticos necessarios a pesquisa na area da Comunicagéo;

Estimular a pesquisa em Comunicacgéo.

Trabalhar as caracteristicas do texto cientifico.

Il. Programa

Estudo do Regulamento do TCC do Curso de Publicidade e Propaganda;
Etapas e desenvolvimento de um projeto de pesquisa;

Estratégias de Pesquisa em Ciéncias Sociais e Humanas;

Revisdo de fundamentos e métodos referentes a Pesquisa em Comunicagao;
A relevancia dos procedimentos metodoldgicos do desenvolvimento do TCC.
Estratégias para coleta de dados;

Producéo de artigos cientificos: discuss@o de temas e andlise;

Redacé&o para textos académicos;

Reviséo de normas da ABNT;

Plagio e ética em pesquisa;

Comité de Etica e pesquisa com seres humanos;

Acompanhamento de textos parciais referentes ao TCC;

Técnicas de apresentacéo de trabalhos académicos;

Oratoéria.

[ll. Metodologia de Ensino

Aula expositiva e dialogada; discussées e debates; seminarios, estudos de caso, exercicios praticos individuais ou em equipe; aplicagbes das
reflexes tedricas em projetos praticos, videos e produtos cientificos. Supervisdo da montagem dos materiais resultantes dos projetos de
pesquisas, apresentados na forma oral e escrita. Atendimentos individuais para orientagéo dos projetos de pesquisa e textos do TCC em
andamento. Acompanhamento das bancas de Trabalho de Concluséo de Curso. Serdo utilizadas plataformas digitais de apoio como Google
Classroom e Moodle.

IV. Formas de Avaliacdo

A avaliagdo seguira o disposto no Regulamento de TCC em Publicidade e Propaganda aprovado pelo Conselho Departamental de
Comunicagao Social.
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