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Abordagens tematicas referentes as atualidades em Publicidade e Propaganda.

I. Objetivos

Sao objetivos da disciplina apresentar os conceitos e contextos da comunicagao relacionados ao consumo e praticas digitais, além do
desenvolvimento e planejamento de agdes criativas e inovadoras de comunicagéo para mercados digitais, bem como a relagéo entre
comunicagdo, 0s usuarios e as marcas, apresentando uma visdo contemporanea da sociedade e a relagdo com o consumo digital.

Il. Programa

. Revisdo de conceitos e teorias acerca da comunicagéo e praticas de consumo
2. Apresentacao dos conceitos de convergéncia e marketing digital

3. Reflexdes e discussbes sobre o consumo e sociabilidade

4. Comunicagéo corporativa digital: novos formatos e ferramentas

5. Usuario-midia

6. As marcas e 0s USuarios

7. Impactos e novas possibilidades da convergéncia na comunicacéo

8. Inteligéncia coletiva e a praxis comunicacional;

9. Inovagdes em um mercado em expanséo digital

10. Marketing e publicidade em novos mercados.

lll. Metodologia de Ensino

As aulas serdo expositivas, junto com pesquisa bibliografica e leitura complementar supervisionadas pela docente. Apresentacao de
seminarios. Leitura e discussao de textos tedricos. Praticas para colocar em pratica o contetdo apresentado. Andlise de cases de sucesso
para compreensao dos temas. Elaboragao de projeto de comunicagao digital.

IV. Formas de Avaliacao

A avaliagao ser4 feita por meio escrito e pratica, participacdo em sala, seminarios e desenvolvimento das atividades propostas em sala e a
concluséo do projeto em comunicacao digital.

Empenho e compreenséo do contetdo (10

Analise de cases (10
AvaliacBes (10
Seminarios (20

Trabalho final (50

~ I~ A~ W~ N~

Académicos (as) teréo oportunidade de recuperacéo de rendimento ao longo do processo avaliativo e também ao final do semestre, com
atividade relativa a todo o contetddo trabalhado no semestre.

V. Bibliografia

Béasica

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2008.

MARTINUZZO, José Antbnio. Os publicos utilizam os meios: midias customizadas e comunicagéo organizacional na economia da
atencdo. Sado Paulo: Summus, 2014.

MEDEIRQOS, Jodo Bosco; TOMASI, Carolina. Comunicacdo Empresarial. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2019.

SHIRKY, Clay. A Cultura da Participacao: Criatividade e Generosidade no Mundo Conectado. Sdo Paulo: Zahar, 2011.

Complementar
FRANCA, Ana Shirley et al. (Org.). Comunicacdo empresarial. Sdo Paulo: Atlas, 2014.
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KARHAWI, Issaaf. De blogueira a influenciadora: Motivacdes, ethos e etapas profissionais na blogosfera de moda brasileira (Tese).
Sao Paulo: USP, 2018.
Disponivelem:
LEVY, Pierre. Cibercultura. S&o Paulo: Editora 34, 1999.
SOUZA, Marcelo Freire Pereira de. Narrativa hipertextual multimidia: um modelo de analise. Santa Maria: FACOS, 2010.
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