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Aplicação e experimentação das teorias e técnicas da publicidade e propaganda para o desenvolvimento de um trabalho prático em algum

dos segmentos da área, sob a orientação de um professor.

I. Objetivos
Aplicação e experimentação de teorias e técnicas da Publicidade e Propaganda para o desenvolvimento de um trabalho prático em algum

dos segmentos da área, sob orientação de um professor.

II. Programa

Planejamento dos projetos experimentais

Resumo (Briefing)

Fundamentação Teórica.

Pesquisa Mercadológica.

Planejamento estratégico da instituição/empresa escolhida.

Plano de mídia.

Planejamento de criação.

Execução e apresentação dos projetos experimentais

Apresentação dos projetos experimentais.

III. Metodologia de Ensino
aulas expositivas dialogadas, pesquisa em grupo, orientações individuais e por equipes, seminários, visitas técnicas e participação de

professores e profissionais convidados. 

IV. Formas de Avaliação
Os alunos serão avaliados por meio de entrega de trabalhos, como a entrega das fases do Planejamento de Comunicação dos Projetos

Experimentais nos prazos estipulados pelo docente da disciplina e apresentação dos projetos experimentais para alunos de outros anos, bem

como para os empresários/proprietários das empresas/entidades escolhidas para a realização do planejamento de comunicação. A avaliação

será realizada por banca de defesa, composta de professores e/ou profissionais do mercado de trabalho.
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