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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Formas de Comunicagé&o nas organiza¢des. Comunicagdo e marketing nas areas associativa, administragdo publica e privada. Testes dos
sistemas de comunicag&o. Roteiro de plano de comunicag&o.

I. Objetivos

Promover a reflexdo sobre a importancia de uma politica de comunicagéo dentro das organizagdes; sobre o papel do novo gestor de
processos de comunicacgao; e das questdes éticas e de responsabilidade social com as quais os profissionais de comunicagfes estardo
diretamente envolvidos.

Il. Programa

Comunicacéo Organizacional x Comunicagdo Empresarial
Comunicacéo Interna e Cultura Organizacional

Principais instrumentos da comunicacéo das organizagdes
Gestores de processos comunicacionais

Comunicacéo ética e responsabilidade social
Comunicagao Integrada e Comunicagdo Estratégica

O marketing e a comunicacao:

1. nas organizagdes privadas

2.nas organizacdes publicas

3. nas éareas associativas.

O Planejamento Estratégico de Comunicagéo

Roteiro de plano de comunicagao

lll. Metodologia de Ensino
Aulas expositivas dialogadas com uso de quadro e giz, datashow, exibi¢cdo de videos, uso de artigos de periddicos e capitulos de livros.

IV. Formas de Avaliacdo
Individual e em grupo, provas escritas e/ou orais, apresentacéo de seminarios e trabalhos.
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