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Discussdes acerca das relagbes entre sociedade, cultura e meios de comunicagao em suas formas impressa, audiovisual e on line.
Reflex6es sobre a maneira como a Publicidade e a Propaganda interferem, interagem e transformam as relagées sociais e culturais.

I. Objetivos
Dar subsidios tedricos e conceituais para que o académico de Publicidade & Propaganda possa compreender os aspectos comunicacionais
da sociedade e da cultura atual.

Il. Programa
Estudo das teorias, conceitos e temas ligados a Sociologia e a Antropologia. A Publicidade e Propaganda como locus atual e privilegiado
para o estudo e a problematizacéo de fatos sociais, antropoldgicos e culturais.

lll. Metodologia de Ensino

As aulas serao expositivas e dialogadas, as quais pressupdem a leitura prévia dos textos da bibliografia para acompanhar cada discussao.
Serdo utilizados materiais visuais, sonoros e audiovisuais para dar suporte as aulas. Os académicos seréo incentivados a participarem de
debates propostos pelo docente com base nos temas do programa. O curso prevé também a formagao de grupos de estudos e trabalhos
para a realizag&o das atividades préaticas, que terdo sempre o acompanhamento do docente

IV. Formas de Avaliacdo

As avaliagOes serdo individual e coletiva, diagndstica, continuada e processual. O curso prevé as seguintes modalidades: provas escritas e
orais, semindrios, produ¢des multimidiaticas, todas com base nos temas do programa. Sera também considerada a participagao dos
académicos nas aulas. A recuperacéo de rendimento sera feita através dos instrumentos acima mencionado.
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