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EMENTA

Importancia, defini¢do e caracteriza¢&o de novos produtos. Interacéo consumidor/novos produtos. Introdugéo ao mercado e o caminho do
desenvolvimento do novo Produto. Caracteriza¢@o do mercado. Condi¢des a serem atendidas pelo novo produto. Relagdo sucesso x
insucesso de um novo produto. Estratégia de marketing: de produto, de preco, logistica e de canal, de propaganda e promogéo, de
gerenciamento de vendas. Mensuragéo e previsdo da demanda. Planejamento de Supermercados. Marketing e Nutricdo. Experimentos em
Laboratorio.

|. Objetivos

Estimular a capacidade do aluno de criar e/ou inovar novos produtos alimenticios utilizando tecnologia atual para um mercado global e
competitivo
Permitir que o aluno tenha uma viséo do processo de desenvolvimento de novos produtos alimenticios

Il. Programa

1 Introdugdo do desenvolvimento de novos produtos alimenticios
a. Importéancia do desenvolvimento de novos produtos
b. Definicdo e caracterizagdo de novos produtos
c. Gerenciamento do planejamento de novos produtos
d. Riscos envolvidos no processo de desenvolvimento de novos produtos.
e. Elementos estratégicos do desenvolvimento de novos produtos
2 Identificagao e selecédo de oportunidades
a.Vertentes de oportunidades
b. Estudos e pesquisa de mercado
¢. Termo de inovagédo do produto
d. Analise de portfélio de produto
3. Geracgdéo de conceitos
a. Preparacéo para geragéo de ideias
b. Métodos de geragéo de conceitos
c. Atividades de avaliagdo de conceitos
4. Avaliacdo de projetos de novos produtos
a. Tiragem completa para avaliagdo do conceito
b. Mensuragéo e previsdo da demanda
c. Custos do projeto
5. Desenvolvimento do novo produto e do processamento
a. Design e desenvolvimento do protétipo do produto
b. Gestao e estruturacédo da equipe de desenvolvimento
c. Teste de uso do produto
d. Liberagé&o para fabricagdo em escala industrial
e. Registros nos 6rgdos competentes
f. Vida de prateleira
6. Lancamento do produto
a. Planejamento estratégico de langamento
b. Implementagdo do plano estratégico
c. Teste de mercado
d. Gestéo de lancamento

lll. Metodologia de Ensino

Aulas tedricas expositivas, utilizacdo de quadro de giz e projetor multimidia.
Aplicacéo de estudos de caso;
Realizagdo do planejamento e testes em laboratério para desenvolver um novo produto.

IV. Formas de Avaliacdo

Atividade relacionados ao contetido ministrado nas aulas.
Conteldo pratico sera avaliado mediante o desenvolvimento de um novo produto.
Recuperacéo sera na forma de um prova com o contetido abordado no semestre, juntamente com a qual sera composta a média semestral.
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