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EMENTA

O sistema econdmico. Macroeconomia. Microeconomia. Economia politica. Mecanismo de mercado. Economia
na empresa: orcamentos, investimentos, contabilidade e custos, fluxo de caixa, balangos, tributagdes,
demonstrativos, capital de giro e administragdo do caixa. Engenharia econdmica.

I. OBJETIVOS

O objetivo da disciplina de Economia e Administracdo visa desenvolver noc¢des bésicas sobre o sistema
econdmico mundial bem como, indicar as técnicas administrativas em auxilio ao processo decisorio.

II. PROGRAMA

2. ECONOMIA GERAL

2.1 — Problemas basicos da organizagdo econdomica
2.2 — Mercados e governo numa economia moderna
2.3 — Oferta e demanda em mercados individuais
2.4 — Demanda e comportamento do consumidor
2.5 — Produg@o e organizagdo empresarial

2.6 — Ofertas e precos em mercados concorrenciais
2.7 — Oligopdlis e concorréncia monopolistica

2.8 — Rendimento e o prego dos fatores de produgéo
2.9 - Terra, recursos naturais e capital

2.10 — Governo e economia

2.11 — Tributagdo e despesa publica

2.12 — Distribuicdo de rendimento e luta contra pobreza
2.13 — Medigéo do produto e o rendimento nacional
2.14 — Crescimento econdmico

2.15 — Ciclos econdémicos e desemprego

II1. METODOLOGIA DE ENSINO

O conteudo ¢ exposto através de aulas expositivas, trabalhos em grupos, questionamentos, estudos de casos,
textos complementares, quadro-negro e giz, etc.

IV. FORMAS DE AVALIACAO

As avaliagdes dividem-se em:
Prova escrita com questdes objetivas, realizadas no final de cada bimestre;
Trabalhos realizados pelos académicos referentes aos assuntos, acima citados, em cada bimestre;

Avaliagoes em sal de aula, através de estudos de casos, textos complementares, apresentacdo de trabalhos.
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