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EMENTA

Fundamentos e processo da comunicag¢ao. Eficiéncia e a comunicag@o no contexto pessoal. O desenvolvimento
da comunicagdo. Aspectos sociais da propaganda. A linguagem dos meios de comunicagdo. Os efeitos da comunicagio
de massa. Pesquisas. Planejamento de campanhas publicitarias na area de nutrigao.

I. OBJETIVOS
1.Desenvolver a capacidade de comunicagao interpessoal.
2. Ampliar as capacidades de comunicag@o no aspecto social.

3.0portunizar informagdes sobre os meios de comunicagdo de massa e seus efeitos, através da pratica da
leitura de textos e observagoes.

4.Desenvolver habilidades para o planejamento de uma campanha publicitaria
II. PROGRAMA
1.Linguagem e comunica¢io
2.1A concepgdo de linguagem como interagao
2.2A Teoria Nova da Comunicagio
2.3Processos de comunicagao, socializagdo, argumentatividade e persuaséo.
2.Expressdo e Comunicacio oral
3.1 As competéncias comunicativas da interagdo face a face
3.2 A comunicagdo das emogoes
3.3 A Teoria das Faces e a Teoria da Polidez
3.A interacdo paciente-nutricionista
3. Meios de comunicaciao de massa:
4.1. Caracteristicas, fun¢des e efeitos dos MCM
4.2Responsabilidade social da propaganda.
4.3 Propaganda ¢ publicidade: aspectos sociais e analise de conteudo.

4.4 Conhecimentos elementares sobre o planejamento de uma campanha publicitaria.

III. METODOLOGIA DE ENSINO

Exposigdo oral, dindmicas de grupo, interlocucao sistematica, pesquisa bibliografica.

IV. FORMAS DE AVALIACAO

Assiduidade e pontualidade



Participacdo nas aulas

Trabalhos individuais
Trabalhos em grupo
Producao de textos

Provas escritas
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