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EMENTA

Antecedentes historicos e conceitos da agdo empreendedora. Desenvolvimento do comportamento empreendedor.
Identificacdo e planejamento de um novo negdcio. Aspectos mercadologicos, técnico-operacionais e econdmicos para
criagdo de negocios. Desenvolvimento de negociagoes.

I. OBJETIVOS

O aluno devera conhecer os caminhos e processos necessarios para empreender, desenvolvendo o seu potencial
empreendedor.

Objetivos especificos:

- conhecer os diferentes conceitos e dimensdes do empreendedorismo;

- compreender o macroambiente das relagdes de trabalho e o escopo de secretariamento executivo, € como o
empreendedor se insere;

- investigar, entender e internalizar a agdo empreendedora;

- entender o funcionamento de um pequeno ou médio negdcio;

- construir um plano de negbcios.

II. PROGRAMA

1- INTRODUCAO:

1.1. Importancia da disciplina

1.2. As habilidades do administrador e o empreendedor, e suas relacdes com o Secretariado Executivo.
2- UNIVERSO EMPREENDEDOR

2.1 Origens da A¢do Empreendedorial

2.2 Empreendedorismo Nacional X Internacional

2.3 Conceitos do Empreendedorismo; as dimensdes e tipos do Empreendedor
2.4 As Micro, Pequenas e Médias Empresas ¢ o0 Empreendedor.

3- COMPORTAMENTO EMPREENDEDOR

3.1 As fases do Empreendimento

3.2 Desenvolver o conceito de si

3.3 Caracteristicas e atitudes empreendedoras

3.4 O aumento da criatividade

3.5 O processo visionario.

4- IDENTIFICACAO DO NEGOCIO

4.1 O desenvolvimento de um idéia ¢ a identificagdo de um setor de negdcios
4.2 Busca e selegdo de oportunidades

4.3 A descoberta de um Nicho de forma diferenciada

4.4 Defini¢ao de um Contexto Organizacional.

5- O PLANEJAMENTO DE UM NOVO NEGOCIO

5.1 a importancia de um Plano de Negocios

5.2 Estrutura de um Plano de Negocios

5.3 Desenvolvimento das Diretrizes Estratégicas e Taticas do Plano de Negocios
6- ASPECTOS MERCADOLOGICOS DO PLANO DE NEGOCIOS

6.1 Identificagdo do ambiente externo e influéncias sobre o0 novo negdcio

6.2 Composto de Marketing

6.3 Sondagem do Consumidor e Produtos

6.4 A concorréncia e os Fornecedores

6.5 Construcdo de objetivos e metas

6.6 Pré- teste de empreendimento em feira de negdcios.

7- ASPECTOS TECNO- OPERACIONAIS

7.1 Composic¢do organizacional: administrativa e juridica

7.2 Operacionalizaggo

7.3 Estudo da Localizagao

7.4 Estrutura Fisica e recursos humanos, materiais e patrimoniais

7.5 Produtividade e competitividade

8-ASPECTOS ECONOMICOS

8.1 Origem de Capital e Investimento



8.2 Levantamento de Custos fixos e variaveis

8.3 Analise Economico- financeira do empreendimento

9- APRESENTACAO DA IDEIA E NEGOCIACAO

9.1 Redacdo final e conclusdo do plano de negocios

9.2- A apresentagdo de um empreendedor e seu plano de negocios.

III. METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas expositivas, dindmicas de grupo, audiovisuais, estudo de casos, pesquisas bibliograficas, pesquisa de campo,
interacdo de experiéncia com empreendedores reais, desenvolvimento de projeto ¢ apresentacdo, utilizagdo de recursos
audiovisuais (retroprojetor e video), quadro negro e giz.

IV. FORMAS DE AVALIACAO
Trabalhos e pesquisas; provas; participagdo em sala de aula e apresentagdo de um plano de negocio e da idéia em feira
de negobcios, como pré- requisito para a conclusdo da disciplina.
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