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EMENTA

Organização e economia administrativa. Leis para micro e pequena empresa. Cálculos de custo e produção industrial.
Execução de um projeto final  de produção. Empreendedorismo agilizando o processo de inovação tecnológica nas
organizações e o desenvolvimento social e econômico. Persistência, busca de oportunidades e iniciativa, persuasão e
rede de contatos, comprometimento, busca de informações, estabelecimento de metas, planejamento e monitoramento
sistemáticos, riscos calculados, independência e autoconfiança.

I. OBJETIVOS

Objetivos Gerais:  apresentar os conceitos de uma atitude empreendedora, como necessidades básicas em tempos de
mudanças no mercado de trabalho.

Objetivos Específicos:
O que é ser empreendedor;
As características de uma atitude empreendedora;
A necessidade de objetivos na vida;
Estudos das oportunidades que se apresentam;
Como desenvolver um negócio;
A necessidade de uma atitude motivada e/ou motivadora nos empreendimentos.

II. PROGRAMA

* Conceitos:
Competências básicas;
Estabelecendo objetivos;

* O empreendedor:
Como identificar um empreendedor;
Como adquirir atitudes empreendedoras;

* Oportunidades:
As crises e as oportunidades;
A globalização e os novos negócios;

* Um novo negócio:
A necessidade de um plano;
Uma análise de posicionamento do novo negócio;
A necessidade de estratégias gerais.

* Aspectos econômicos do negócio:
Os capitais necessários;
Os custos;
Apuração dos resultados;
Análise econômico-financeira;

III. METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas  expositivas  com a  participação  direta  do  aluno.  Solução  de  casos  práticos  em sala  de  aula  em grupos  ou
individual, com a apresentação da mesma, para discussão entre toda a turma.

IV. FORMAS DE AVALIAÇÃO

Provas com questões objetivas e subjetivas. Avaliação através de estudos de caso. Elaboração em vários estágios de uma



análise de oportunidades de negócios.
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